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1. Bevezetés

#7generacio #kommunikacio #kapcsolatteremtés

#epiteszetinyelv #projekt




A kozeljovoben az épitészet alakulasara globalis szinten komoly hatassal lesznek a felnévo ge-
neraciok. Az online vilag eloretérése miatt megvaltozo életkorulmények kikerdlhetetlen proble-
makat vetnek fel, amik megoldasa Ujfajta kommunikaciot kivan meg minden oldaltol.

A tapasztalatok azt mutatjak, hogy a Z generacio tagjai Ugy érzik, az idosebb korosztalyok véle-
ménye elnyomja az 6véket. Kevés komoly helyzetben veszik figyelembe a vélemeényuket, sokszor
a sajat életUkre vonatkozd dontéseket is helyettik hozzak meg. Hogyan lehet 0ket megszolitani,
hogyan lehet batoritani arra, hogy kifejezzék a véleményuket?

A fiatalabb generaciok Uj szemléletet és gondolatokat tudnak beemelni az épitészetbe, ez pedig
az eldrelépést, a magasabb mindségben valod alkotast segitheti eld. A jelenlegi, felgyorsult vilighoz
a korabbi, megszokott épitészeti eszkdzok és modszerek nem tudnak megfelel6en alkalmazkodni,
az Uj fejlesztések kialakitasaban pedig azok tudnak a legtdbbet segiteni, akik egyszerre nottek fel
az online vilaggal.

Felmerdl a kérdés, hogy milyen kommunikacios csatornakat hasznalnak 6k és ezeket hogyan lehet
az épitészet reszéve tenni? Hogyan lehet a Z generaciot bevonni a tervezésbe? Hogyan lehet
eléerni, hogy érdekelje oket a kornyezetuk és annak kialakitasa?

A Z generacid mindennapjainak szerves részét képezi a kozosségi media, ezért adodik a kerdés,
ezt a platformot fel lehet-e hasznalni arra, hogy kozelitsuk hozzajuk az épitészetet? Lehet-e Oket
érzékenyiteni a kornyezetuk irant a szocialis média platformjain? Tud-e mukodni az épitészeti
tervezés szerves reszeként valamelyik, a Z generacio altal kedvelt alkalmazas?

Ezekre a kérdésekre gyakorlati Uton, a kdzossegi tervezeés keretéin beltl érdemes keresni a valaszt.
Egy Uj projekt lehetdséget adhat olyan helyzetek megteremtésere, amik elorelepést jelenthetnek
a felmerdlt kommunikaciés nehézségek megoldasara.

Egy félig valos tervezesi helyzetet teremtve feltarhatjuk ezeket a kommunkiacios félreértéseket a
folyamat résztvevoi kozott, igy megprébalva megoldéasokat keresni.

Elozetes tapasztalataink alapjan arra szamitunk, hogy egy ilyen félig valds, félig fiktiv tervezési
projekt olyan kommunikacios csatornat alakithat ki az épitészek és a Z generacio kozott, ami eld-
relépést jelenthet a két csoport kapcsolataban és szorosabb egydttmukodést eredményezhet.




2. Kutatdsmoddszertan

#kérdoiv #workshop #forraselemzés #visszajelzés

#fejlesztés #lehetdsegek




Dolgozatunkban a Z generacioval torténo kozosségi tervezést kutatjuk, amelyhez az Instagramot,
mint eszkdzt hasznaltuk fel. Kutatasmodszertanunk 3 0 eleme a forraselemzés, workshopok tar-
tasa és a résztvevoi visszajelzések elemzése. Az elso ezek kozul szekunder kutatas, azaz a feldol-
gozott adatok nem sajat forrasbol szarmaznak. Ezek az elemzések készitik el6 primer kutatasun-
kat: kozossegi tervezési alkalmak szervezeéset, illetve az azokbdl szarmazé adatok feldolgozasat.

Kutatasunk egy atfogo forraselemzésre tamaszkodik. Fontosnak tartottuk bizonyos alapfogalmak
tisztazasat és olyan jelenségek tanulmanyozasat és megértését, amelyek mind a Z generaciora,
illetve az Instagramra, mint kreativ platformra, mind a k6zosségi tervezésre hatassal vannak. Mind-
ezek mellett valos példak, eloképek vizsgalatéval és az ezekbodl levont tanulsagokbdl allitottuk
Ossze workshopjaink programjat, felépitését, valamint a tervezési alkalmakon szUletett eredmé-
nyek és megfigyelések értelmezéseben is ezekre az informaciokra tamaszkodtunk. Forrasaink ko-
z0tt egyarant megtalalhatok nyomtatasban megjelent publikaciok és online oldalak is. Ez a ket-
t0sség a témabdl adodik, elobbiek a téma alaposabb megértését segitették, mig utébbiak altal
naprakész, friss informaciokhoz jutottunk hozza. Az elGképeinkre altalanosan jellemzd, hogy a
nem szakmabeliek szamara szamos vizualis dokumentacié készult rovidfilmek és interjuk forma-
jaban. Ezek YouTube-on barki szamara elérhetdk, szamunkra is sok informaciéval szolgaltak.

A kozossegi tervezés gyakorlatban torténd alkalmazasat workshopokon keresztul probaltuk ki,
amelyek eredményei primer kutatasunk alapjat adjak. Osszesen 4 workshopot rendeztiink (2019.
augusztus 16-an, augusztus 25-én, szeptember 1-én, szeptember 14-én), melyek bemutattak az
épitészeti tervezés folyamatat, annak egy-eqy fazisara fokuszalva. A programra olyan 15 és 25 év
kozotti jelentkezOket kerestink online hirdetés segitsegével, akik kreativnak érzik magukat, érdek-
l6dnek az epitészet irant, és szivesen tagjai lennének egy kbzossegnek. A projektre nem épitészeti
tanulmanyokat folytatd didkokat vartunk, de mellettik egy épitész hallgatokbdl allé kontrollcso-
portot is dsszedllitottunk. A tervezési alkalmak soran egy valos helyzetet imitalva (Uszostég terve-
zése a Népszigetre az ott mar elkezd6dott alulrél szervezodo tevekénységek folytatasaként) ter-
veztek a résztvevok, igy lehetoség nyilt valodi viselkedések, mintazatok megfigyelésére.

A jelentkezok a feladatokat csoportmunkaban oldottak meg, de az alkalmak végén kdzdsen meg-
beszéltuk az eredmeényeket. Az épitész hallgatokbdl allé csapat azonban mindvégig kulén dolgo-
zott, a tobbiek az 6 munkajukat nem ismerték.




A tervezés soran a mi szerepunk kizarélag a koordinatori poziciora korlatozédott, csak a felmertlo
valasztasi lehetoségek feltarasaban segitettlink, a dontést mindig a résztvevok hoztak meg kozo-
sen.

Tanulmanyunk harmadik szakasza a workshopok megfigyeléseinek és a résztvevoi visszajelzések,
mint primer adatok elemzésére epul. Visszacsatolasokat egyrészt az alkalmak vegen tartott kozos,
kiertekeld beszélgetések réven, masrészt kérdoivek segitségével kaptunk. Kutatasunk alapvetoen
feltaré-leiro jellegl, kvalitatlv, azaz minoségi elemzésbol &ll, a jelenségek vizsgalata, értelmezése
Osszefliggéseiben torténik.

Ezt egészitik ki a kérddivek egyes kérdéseinek kvantitativ, azaz mennyiségi elemzése. A kozds,
kiertékeld beszélgetések révén a friss élményekrol azonnali visszajelzéseket kaptunk, amikben a
szemeélyes benyomasok hangsulyosak. A kétetlen kommunikacio soran nem csak hozzank jutott
el az informécio, hanem a résztvevok is megoszthattak egymassal véleményuket.

Ezzel szemben a kérdbivekben iranyitott kérdések altal, dsszehasonlité modon fejthették ki sajat
véleményuket a kitoltok. Az elsé workshop el6tt és az utolsd utan is kitoltottek a jelentkezok egy-
egy hosszabb kérddivet, amelyben az épitészetrol, kbzossegi tervezésrol alkotott veleményuk val-
tozasara voltunk kivancsiak kiegészitve néhany el6zetes benyomasokrél szolo, illetve utdlagos ér-
tekelO kérdessel.

Ezek a kérdGivek tobbnyire nyilt kérdésekbol alltak, kifejtheto valaszlehetdseggel, illetve Un. Likert-
skalaval mérttk, hogy bizonyos allitasokkal 1-tol 5-ig milyen meértékben értenek egyet. Az utolsod
kérdoivben a résztvevok alkotasaikat szemantikus differencialskalan értékelték: ellentétes foga-
lomparral jellemzett vegpontok kozott kellett megallapitaniuk, hogy munkajuk, hol helyezkedik el
a skalén." A két hosszabb kérdéiv mellett minden workshop végén kitoltdttek a résztvevok egy-
egy anonim elégedettsegi kérdoivet, amelyek kizardlag Likert-skalabdl tevodtek dssze. Ezek a kér-
dodivek a workshopok illetve az egyes feladatok megitélésérdl tajékoztattak minket.

| Szokolszky Agnes: Kutatémunka a pszicholégiaban. Budapest. Osiris Kiadd, 2004.




3. Z generacio
#digitalisbenszulott #onlineélettér #multitasking

#Ujnyelv #vizualizacio #fuggetlentanulas




Az atlagéletkor ndvekedésével egyszerre tobb, akar 4-5 generacié él egyutt, amely az eltérd
szemléletbeli kulonbségek miatt gyakran fesziltséget okozhat. Az Ujabb nemzedékek részérdl
mindig is megfigyelheto volt elédeik valamiféle tagadasa. Ez az ellentét azonban nem az eltéro
életkorbol adodik, hanem a megeélt szocializacios kilonbségekbodl. Ezek a kuldnbsegek a digitali-
zacio és a globalizacio hatasara tovabb fokozddnak, és olyan szituaciok jelennek meg, melyekkel
eddig nem taldlkoztunk. Ezért fontos a generacidkutatas szakterilete, hogy az Uj nemzedékek
problémaira megoldasokat talaljunk.

A generaciok szakaszolasa alapvetOen Strauss és Howe amerikai professzorok nevéhez kétheto.
Elmélettk alapjan egy generacioba tartoznak azok a hasonlé életkord emberek, akik azonos tor-
ténelmi idoben, azonos foldrajzi helyen szulettek és hasonlé értékeket, hitet vallanak. Felosztasuk
szerint a ma élok kozul a legidosebbek a ,csendes” generéacidba tartoznak, akik még a Il. Vilagha-
boru el6tt szUlettek. Az utanuk kovetkezo ,baby boom” generéacio tagjai 1943-1960, az ,X" gene-
racio 1961-1981 kozott szulettek. Az 1981 és 1995 kozott szuletetteket ,Millenaris” vagy ,Y" gene-
racionak nevezhetjuk. A legfiatalabbak pedig az 1996 és 2010 kozott szilettek, azaz a ,Z" gene-
racio tagjai, illetve a 2010 utani szuletesu ,alfa” generacioba tartozok.

A Z generacio vagy mas néven digitélis bennszulottek szocializaciojat nagymértekben meghaté-
rozta a globalis és a digitalis vilag, ezek elonyeivel és nehézségeivel egyltt. Mig az el6z6 nemze-
dékeknek a digitalis technoldgia, az internet, a k6zossegi media mind csak eszk6z, addig a Z
generacio szamara mindez élettér. Szamukra az offline és online vilag egyutt érvényesdl. Terme-
szetesse valt, hogy barkivel, barhol, barmikor kapcsolatba léphetunk. A jelenlét rendkivil fontossa
valt.

Ezen felul 6k az elsd globalis nemzedék. Ugyanazokkal a tarsadalmi problémakkal kell megkuz-
denie egy magyar, egy ausztral vagy akar egy japan fiatalnak. Igy nem csak az idésebb generaci-
okkal, hanem mas vilagokkal valo interakcio is hatassal van élettkre. Ez megjelenik a divatban,
zenei kultdraban, nyelvi eszkdztarban es az élet még szamos tertleten. Mindezeken tdl életiket
meghatarozzak olyan krizisek, mint a klimavaltozas, a pénzugyi valsag vagy a terrorizmus. Olyan
vilagba szulettek, amely mar nem olyan, mint szuleiké, nagyszuleiké volt, teljesen mas és eddig
ismeretlen problémakkal kell megkdzdenidk.

10




A Z generacio tagjaira jellemz0, hogy az eldzokeéhez képest az 0 szuleik a legiddsebbek és tbb-
nyire kis csaladba szUlettek. Ez a fajta csaladmodell meghatarozza érzelmi fejlodésuket. Ezenkivul
tobbet jarnak iskoldba és a varhato élettartamuk is hosszabb, mint elédeiknek.

Szamos pozitiv tulajdonsaggal rendelkeznek, amelyek a generacio tagjaira nézve altalanossagban
elmondhatok. llyenek tobbet kozott a j6 problémamegoldd képesség, a technikai erzek, kezde-
ményez0 képesség és a j6 absztrahald képesség.

Fontos szamukra a személyi szabadsag, az dnkifejezés, a siker és az elismerés. Utdbbi utani vagy
azonban a virtualis tér tulzott idealizmusa miatt gyakran szorongast, depresszidt okozhat. Az on-
line vilag identitasalakito tényezové valt. Ezaltal atalakul a tobbi emberhez vald viszony, amely az
offline vilagban konfliktusokat okozhat. A szavak és erzelmek kevesbe fontosak. Mindehhez tarsul
eqy felgyorsult életmdd. A mindennapos rohanas Uj kepességet kdvetel: ez a multitasking, amely-
lyel a legfiatalabb nemzedékek jol boldogulnak.

Mindezeket az oktatasban és a veltk vald munkaban figyelembe kell venni. A korabban alkalma-
zott, hagyomanyos oktatasi modszerek tobbé mar nem alkalmasak. Jutalmazas-bintetés helyett
biztositani kell szamukra a szereplés, az dnkifejezés lehetdsegét. A verbalis kommunikacio helyett
pedig elonyben kell részesiteni a vizualitast.

Valtozik a tanulasi motivacio, illetve a fontos-nem fontos szempontrendszer is. Mivel a digitalis
vilag révén a média az életuk részeét képezi, hozza szoktak, hogy minden kénnyen és gyorsan
elérhetd.

A Columbia Egyetem egy 2011-es kutatasa kimutatta, hogy a digitalizacio és az internetes keresés
hatassal van a memariankra is. Nem a konkrét tenyekre emlékszunk, hanem annak elérési mod-
jara. A lexikalis tudas fgy hattérbe szorul, ezért elvaras a Z generacio részérol, hogy a megkapott
ismeretanyag hasznos legyen. Nem mukodik az az elv, hogy ,tanuld, mert tudni kell”.

Gyakran provokalnak, meg akarjak érteni az adott dolgot. El6re azonban nem mindig egyértelmd,
hogy valami a késObbiekben hasznos lesz-e vagy sem, ezért a pedagogusokra, koordinatorokra,
vezetokre fokozott feladat harul.

AE Dr. Pais Ella Regina: Alapvetések a Z generacio tudomany kommunikaciojahoz. Pécs, 2013.
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A médiabdl érkez6 hatalmas mennyiségu inger és informacié ér minket folyamatosan. Ez kuléno-
sen a fiataloknal okozhat gondot, amikor még nem alakult ki az ehhez sztkséges kritikai gondol-
kodas. Ez is hozzajarul ahhoz, hogy a figyelem és a koncentracié ideje révidebb naluk, ezzel is
szamolni kell.

Az informaciéatadasnak olyan formajat kell valasztani, amely megfelel a megvaltozott igényeknek.
Fontos, hogy a tanulasi folyamat szorakoztatd legyen, és pozitiv visszajelzeésekre épljon.
Figyelembe kell venni, hogy az internet hatasara megszint a korabbi linearis tanulasi folyamat.
Helyette szamos internetes oldalrdl szerezzik be a keresett informéaciokat.

David Nicholas, a University College London professzoranak kutatasabdl kiderul, hogy a felhasz-
nalok 40%-a soha nem tér vissza ugyanarra a portalra, és maximum 3 oldalt olvasunk el oft.
Ugyanakkor az X generacio esetén még nem figyelheté meg ez a jelenség, 0k gyakran hasznaljak
ugyanazokat a feluleteket.

Mindez azonban ahhoz vezet, hogy rendkivil sok, de felszines informacio jut el a fiatalokhoz. Ez
a megértés rovasara megy, hiszen épp a feleslegesnek tino, asszociativ informaciok segitik azt.
[gy a digitalis technika alkalmazasat is kontrollani kell. Ennek egyik modja, hogy az informacioat-
adas tobb szempont vizsgalataval, példak segitségével, interaktiv médon torténjen.

A Z generacié gondolkodasmodjanak ismerete a veltk vald foglalkozas alapja. Ezt a tervezési
alkalmak soran is szem el6tt tartottuk.
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4. Instagram

#Ujplatform  #instastyle #kreatlv #modulrendszer
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A Z generdcio tagjai az elsék, akiket digitélis bennszulotteknek nevezink. Eletik szerves része az
online vilag is, kbzdsségi médias jelenléttk szinte megegyezik az offline toltott idovel. Ebbol ado-
doan, ha azt vizsgaljuk, miként lehet ezt a generacidt bevonni, hogyan lehet érdemben kommu-
nikalni veluk, kikertlhetetlen, hogy megvizsgaljuk az egyes social media platformokat.

A Cambridge Analytica Facebook adatszivarogtatasi botranya utan 2018-ban tobb kutatas is szu-
letett, amely azt vizsgalta, a felhasznaldk milyen Gtemben hagyjak ott a platformot. A Z generacio
preferenciardl kulon kutatast készitett a Streetbees nevu brit piackutatod vallalkozés.

A tanulmany arra az eredményre jutott, bar a fiatalok tovabbra is hasznaljak a Facebookot, elsdd-
leges valasztasuk mar nem ez, hanem az Instagram.

Az Instagramot 36%-uk jelolte meg elsodlegesnek, mig a Facebook csupan 26%-ot tudhatott
magaénak. Ez a véltozas azonban nem az adatszivarogtatasi botranyhoz kotodott. A megkérde-
zettek koreben, sokkal népszertibb indoknak szamitott, hogy a Facebookot nem hasznalhattak
olyan szabadon sok csaladtag, id6sebb rokon miatt, azaz a platformon egyre jobban megjelentek
az idésebb generaciok. Veluk egydtt pedig a hirfolyamuk feltéltodott politikai tartalmakkal, a vi-
zudlis tartalmak, mint foték, videodk lassan héattérbe szorultak. *

Erre a problémara kinalt az Instagram megoldast szamukra, mivel erdsen a vizualitasra épit a
szOveges tartalom felett. A Z generéacionak ezen preferenciaja nem csak az online, de az offline
terre is igaz, igy hamar latszik, az Instagram miként tudott elsodleges platformma valni a sza-
mukra.

Ezen adatok alapjan tarsitottuk miis a k6zossegi tervezéshez az Instagramot, mint kommunikacios
és kreativ platform.

Az Instagram 2010-ben valt elérhetdvé a nagykdzonség szamara, és mar az elso pillanattol kezdve
a vizualitésra, azaz a kép- és videbmegosztasra helyezte a hangsulyt. A fiatalok kérében ot f6

¥ Instagram is more popular among Generation Z than Facebook - Business Insider. https://www.businessinsi-

der.com/instagram-is-more-popular-among-generation-z-than-facebook-2019-3. Elérés 2019. oktober 23.
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motivaciéja van a platform hasznélatanak®: tarsadalmi interakcid, dokumentéacio, elterelés, on-
promaocio, kreativitas.

Ezek kozul a projektben az Instagram kreativ hasznositasat vizsgaltuk az alapjan, mire képes vele
a Z generacio, és ezt hogyan lehet hasznositani egy tervezési feladat szempontjabdl.

Az alkalmazas sajat képkészitési és szerkeszto funkcidval rendelkezik, ami magas minoséggel is
tarsul. Ez az alkalmazason beluli lehetoség megkonnyiti a hasznaldk szamara, hogy mindségi
posztokat készithessenek.

Idovel a kilonbozo filterek és effektek hasznalatanal is tovabb mentek a felhasznaldk, a tematikus
oldalak (fotésok, képzémuvészek stb.) elkezdték Ugy kialakitani a teljes hirfolyamukat, hogy az egy
egységes képet fessen. Ezt a fajta posztolasi minoséget rendkivil sok Z generacios atvette a sajat
profiljara is, ezzel kialakitva a sajat ,aesthetic feedjuket”.

Az eszkdzoket ezekhez a magas mindségu, megis személyes tartalommal megtoltott oldalakhoz
maga az Instagram biztositotta. Bar megjelenése 2010 &ta folyamatosan fejlodott, legfontosabb
arculati vonasa, a négyzetes egysegekbe rendezeés, a képek harmasaval vald 6sszerendezése nem
valtozott. A felhasznalok pedig elkezdték ezt a lehetdseget kihasznalni az alkalmazas altal kinalt
képszerkesztési lehetoségekkel egyutt.

Az Instagram népszeruségét novelte ezen felll a Snapchat alkalmazasbol atemelt, huszonnégy
Ora utan eltind story funkcio. Ezzel a felhasznaldk lehetdséget kaptak arra, hogy ket kulonbozd
mindségben érintkezzenek kovetdikkel, a hirfolyamukat megtarthatték a gondosan 6sszerende-
zett és szerkesztett minoségi kepeknek.

A story modban pedig megoszthatték egymassal azokat a masodlagos, kevésbé muveészi, am
sokkal személyesebb kepeket és videdkat, amiket egyébkent csak az esztetikus 6sszkép karara
posztolhattak volna.

Ezt a dinamikat bovitette az Instagram késdbb rengeteg specifikus story funkciéval, amik a sze-
mélyes interakciokat segitették eld. llyen volt példaul a szavazas vagy a kviz matrica. Persze a Z
generacié magas vizualis igénye itt sem veszett el, igy ez a funkcio is megkapta a hirfolyambdl
ismert filtereket, de sajat egyedi effektekkel és gifekkel is bovult.

[ Sheldon, Pavica, és Megan Newman: /nstagram and American Teens: Understanding Motives for Its Use and
Relationship to Excessive Reassurance-Seeking and Interpersonal Rejection. 2019. sz. 1, 0. 16.
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A Z generaciora altalanosan jellemzo ezeknek a funkcidknak a maximalis kihasznélasa, sokszor
egy profilon beldl is jol lathatdan elkdlonul a story és a feed stilusa egymastol.

Instagram and Contemporary Image cimU munkéajaban Lev Manovich az ,Instagramism” kifeje-
zést, mint analdgiat hasznalja, hogy lefrja vele azt a komplex jelenséget, amit az Instagram, mint
kreativ feldlet, muvészeti iranyzatot forméald platform jelent. A tanulméany alapjan magyarosan
instagramizmusnak fordithato iranyzatnak ugyanugy megvan a sajat képi vilaga, formanyelve és
kifejezOeszkdzei, mint korabban a futurizmusnak vagy a modernizmusnak.

Ezt a fajta nyelvezetet nemcsak, hogy tokéletesen elsajatitotta, de nagy mértékben sajat maganak
fejlesztette ki a Z generacio.

Az, hogy mennyire magabiztosan hasznaljak ezt az Uj nyelvet, és mennyire sajatjuknak érzik, a
projektben megvaldsult workshopokon is hamar megmutatkozott. Amint Ggy érzékelték, feltlrol
van rajuk kényszeritve a hasznéalata, és hagyomanyos informaciokat kapnak meg az alkalmazas
képi vilagaba csomagolva, egybdl elutasitdan viselkedtek vele szemben.

Ellenben amikor a tényleges alkotast és dontést a részvevok kezében hagytuk, minden lehetdseget
kihasznaltak az Instagram vilagaban arra, hogy sajat érzéseiket, véleménytiket kommunikalhassak
vele.

A tervezés soran nem csupan kommunikacios fellletként, de tervezési platformként is szerettuk
volna hasznalni a feluletet. Lev Manovich korabban is emlitett munkajaban targyalja az ,Instagram
aestethic” jelenséget is, amire, mint keresési kifejezés mind a Google, mind a YouTube tobb szaz-
ezer keresési taldlatot ad. Ezt a fajta kialakult specifikus esztétikat, ami az Instagram felhasznaldk
mindennapjainak mar szerves része, fejlesztettik tovabb épitészeti |éptékbe, és kialakitottuk be-
I6le a sajat modulrendszertinket. A haromszor harmas felbontast nagyon sok felhasznald hasz-
nalja ki magas esztétikai mindségu posztok készitésre, és a workshopok soran bebizonyosodott,
hogy arra is alkalmas, hogy térbeli, komplexebb épitmenyeket alkothassunk vele.
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5. Participacié

#kozossegfejelsztés #hozaallas #miertjo #kellnekdnk

#csapatepites #kapcsolatok
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A kozossegfejlesztés és az epitészeti szerepvallalas napjainkban egyre szorosabban 6sszefonddik.
A globalis tarsadalomban, ahol az online élettér egyre nagyobb befolyassal bir élettinkre, fontos
szerephez jutnak azok a kezdeményezések, amik az offline térben képesek kbzdsséget formalni.
A kozossegi tervezeés lokalis, a helyi erdket tudja a legjobban hasznositani. Ezaltal nem csak a helyi
lakokorulmeények mindsége javul, de a kialakuld Uj ismertségek és kozosségek a késobbi fenntar-
tasban is nagyobb szerepet tudnak vallalni.

A kozosségi tervezés kezdeményezoi lehetnek a felsd dontéshozok (pl.: dnkorméanyzat), de gyak-
ran jellemzo ra az alulrél szervezddés, civil kezdeményezeés is. Ugyanigy a beavatkozas leptéke is
projektenként eltéro, a kis valtozasoktdl kezdve, mint egy jatszotér felljitasa egészen a nagylép-
ték( varosrendezési tervekig valtozhat.”

Mindezekbdl latszik, hogy a kozosségi tervezésnek rengeteg aspektusa, lehetséges forgatokonyve
el6fordul, ami azonban kdzos bennlk az a végkimenetel hatasa a helyi lakosokra.
Azaltal, hogy a tervezdk bevonjak Oket olyan projektekbe, amiknek valds, kézzelfoghato végered-
ménye van, nem csak kozosséget fejlesztenek. A lehetdség, hogy a résztvevok elmondhatjak a
véleményket, és dtleteiket érvényesithetik is, pozitiv hatést gyakorol a projektek utoéletére is.°
A kozossegi tervezésnek tobb lépcsoje van, ezek a kovetkezdk, a Community Participation
Methods in Design and Planning cimu konyv alapjan’:

o Celkijelolese

e Program elkészitése

o Tervezés

o Kivitelezés
Mindezen lépcsofokok sorra vétele kdzben kialakult kozdsségekre altalanosan jellemzo, hogy na-
gyobb felel6sséget vallalnak a megvalosult tervek fenntartasaért, izemeltetéséért, karbantartasa-
ért.

I > Nagy Andor: K6zdsségi tervezés — Cselekvo kézdsségek. https://cskwiki.hu/kozossegi-tervezes-2/. Elérés 2019.
oktéber 24.
*Kukucska Gergely: KOZOSSEG ES FPITESZET. Budapest 2013. 0. 23.
" Yabes, Ruth. ,Community Participation Methods in Design and Planning”. Landscape and Urban Planning, két.
50, sz. 4, 2000.
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Fontos, hogy ehhez mar a tervezés elsé pillanatatél fogva, azaz mar a problémafelvetésnél meg-
keressuk az érintetteket. Ezaltal a terv k6zds megegyezések alapjan, mindenki munkajanak ko-
szonhetden jon létre. Ennek héla a kozdsségi tervezéssel megvaldsuld projekteket nem szikséges
utdlagosan ,elfogadtatni” a felhasznaldival. A hagyomanyos, csak a szakmabeliek részvételével
készult terveknel gyakran szinte megoldhatatlan konfliktushelyzetet teremtenek azok a proble-
mak, amikkel a felhasznalok mar csak a terv megvaldsulasa utan talalkoznak, ezeket a ,kész ter-
mékeket” sokkal negativabb fogadtatéas éri, nehezen szeretik meg Oket a lakosok.

Participacios tervezés soran a kivitelezd és a megrendel6 altalaban elkerulheti ezeket a negativ
kritikakat, a résztvevok elkdtelezodése a projekt mellett kitart a munkafolyamat befejezddésével
is.

Kalfoldon a participacios tervezes egyre nagyobb teret nyer maganak. A berlini Die Baupiloten
iroda® 2001-es alakuldsa Ota a kozosségi tervezést helyezi a fokuszéba. Kifejlesztettek egy terve-
zési modszert Die Baupiloten-Methode néven, aminek alkalmazasaval hatékonyan lehet bevonni
a tervezési folyamatba kilénbdzo tarsadalmi rétegeket, kulon modszereket kinal korosztaly, szo-
cialis hattér, élethelyzet szerint. Fontos pontja a ,Wunschforschung”, azaz az igenyfelmeres, céljuk,
hogy minden tervezési helyzetre egyéni megoldas szulethessen. Mindezeket ¢sszefoglalja az ala-
pitd, Susanne Hofmann konyve, Architecture is participation’, ami a metédus bemutatasa mellett
ismerteti az iroda sikeres, kbzosségi tervezesen alapuld projektjeit.

A kozossegformalas és a helyiek bevonasa mozgatja a szintén berlini raumlabor irodat is. Az 6
elviik, hogy a varoslakok is szakérték, szakértdik a sajat lakohelyuknek és életiknek.” Epp ezért
elengedhetetlen, hogy tervezés kdzben az épitészek szorosan egyuttmukodjenek veluk.

Az Urban Future Lab" egy New York bézist program, ami az emberek, varosok, cégek dsszeko-
tésevel az élhetobb kornyezetert, a klimavaltozas ellen igyekszik Iepéseket tenni. Tobb programot
és céget foglal magaba, akik mind elkdtelezték magukat ezek mellett a kdzos célok mellett. A
kozosségi tervezes leptékvaltasa érheto itt nyomon, a lokélis projekteket és fejlesztéseket az Urban
Future Lab fogja 6ssze.

. ® Die Baupiloten BDA | Partizipative Architektur. http://www.baupiloten.com/en/. Elérés 2019. oktdber 23.
? Susanne Hofmann: Architecture is participation, Die Baupiloten methods and projects. Berlin, 2014.
©raumiabor » Statement. https://raumlabor.net/statement/#more-62. Elérés 2019. oktdber 23.

" Urban Future Lab". Urban Future Lab, http://ufl.nyc. Elérés 2019. oktdber 23.
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Hasonldan nagyléptékd projekt, az Eurdpai Unid altal finanszirozott, magyar vonatkozassal is ren-
delkezé DANUIB™. Itthon a Kortars Epitészeti kozpont kapcsolddott be a projektbe, aminek célja
a Duna menti telepulések 6sszekapcsolasa oktatas, turizmus és varosfejlesztés segitségével. Célja,
hogy létrehozza a ,Duna Kulturalis Promenad”-ot, ami 6sszefogja a Duna menti telepuléseket
egységes programok, rendezvények szervezésevel. Mindezt teszi a helyi kbzdsségekkel szorosan
egylttmukodve, olyan eszkdzoket biztositva, amik az egységes ,brand” keretei kozott specialis
megoldasokat tudnak adni az egyes helyszinek egyedi vonasait figyelembe véve.

ltthon is egyre fontosabb része az épitészeti tervezésnek a participacio, ezt nem csak a DANUrB
sikeressége, de tobb megvaldsult projekt is mutatja. llyen példaul az IDESUSS! - Alapitvanyi Ovoda
és Bolcséde” Kébanyan, ami Borsos Melinda és Dimitrijevic Tijana épitészek kozremUkodésével,
participacios tervezésben valosult meg. Az épitészparos a ,vagygyujtés” technikat hasznélta a ter-
vezés elején, amelyet MICROmagdolna néven a VIII. keriletben fejlesztettek ki. Megvaldsult ma-
gyar példakat talalunk boven, ezekbdl emeltiink ki még néhanyat a kovetkezd fejezetben.

- KEK | DANUIB. http://kek.org.hu/projekt/danurby/. Elérés 2019. oktéber 24.
B Jdestiss dvoda - ahol élmény qyereknek lenni. http://epiteszforum.hu/idesuss-ovoda-ahol-elmeny-gyereknek-
lenni. Elérés 2019. oktdber 23.
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6. Kb&zdsséqi tervezés itthon
#participacio #megvalosult #mukodik #példak

#gyakorlat #tanusagok #elokepek
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\ 9 ' 6.1 Florian ter

A Florian tér kozossegi tervezése 2016-ban kezd6dott. A Garten Studio Kft. altal szervezett 9 fog-
lalkozéson "barki részt vehetett.

A workshopokat kulénbdzo, a parkhasznalatot népszerisito események is kiegészitették. Az olyan
programok, mint a k6zo6s joga vagy a ,Kutyasuli” azt a célt szolgaltak, hogy a helyiek Ujra felfe-
dezhessék maguknak a teret. A kiegészitd programok egyfajta eloképet festettek arrdl, milyen
funkciokkal lehet majd feltdlteni a megujult teret, tovabba erds kdzosségszervezd hatasuk is volt.
A nyolc tervezési alkalom végére vildgosan kirajzolodtak a résztvevok elképzelései, amiket a Gar-
ten Studio altal megalkotott tértervez0 tarsasjaték keretében tudtak dsszeilleszteni. Ennek a jatek-
nak a soran mindenki valaszthatott egy funkcio kartyat, amit lehelyezett a Florian tér helyszinraj-
zara. Az igy kialakult képeket aztan megvitattak, addig rendezhették a résztvevok a tablat, mig
végul egy olyan terv alakult ki, amivel mindenki meg volt elegedve.

Mindezek utan a tervezo csapat a foglakozasokon gyujtott informaciokat koncepciotervvé alaki-
totta, és a kilencedik zar¢ alkalmon prezentalta az Uj funkciok eldképeivel, valamint latvanytervek-
kel egyltt, hogy az érdeklodok alaposan megismerhessék a heteken at zajlo tervezési folyamatot
és annak vegeredményet. Az est folyaman a tervekre lehetdseg volt helyben reagalni, a jelenlevok
észreveteleit és meglatasait pedig a tervez0 csapat beleépitette a koncepcidterv véglegesitésebe.
A Florian téri kozosségi tervezes megjelent az online médiaban is, a tervezési alkalmakat blogon
dokumentaltak, a prezentaciokrdl, kialakult tervrél és a folyamatrél pedig tobb vided készult.

A kozossegi tervezés széles eszkodztarat kinasznalva a helyiek aktiv resztvevdi lehettek a tervezési
folyamatnak. A kulonbozd kozdssegi programok segitségével olyan parbeszéd johetett létre,
amelyek Uj informaciokat adhattak a tervhez.

D« ép: Megujul a Teleki tér! — kozosségi tervezés | Smart City Budapest:
Kép: A kezdetekrol - azaz miért éppen Csicso? - Balatoncsicso.
Kep: Leraktak a megujulo Ifjusag tér alapkovet | Kistarcsa.
Kép: Fidrian tér kbzosségi tervezés — majus 20. | Obuda-Békdsmegyer
' Florian tér tervezés. https://florianter.blog.hu/2017/04/11/program_102.. Elérés 2019. oktdber 23
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\ 9 ' 6.2 Nivegy

A Balaton-felvideki Nivegy volgyben, 6t falu 6sszefogasaval, Balatoncsicson Ujulhatott meg egy
plébania, ahol nem csak a helyiek, de a mUemlékvédelem is aktivan részt vett a munkaban. A cél
az Uresen allo plébania kozosségi hazza alakitasa volt.
A program 2014-ben kezdodott el, egy korabban elvesztett palyazat utan. Ez azt jelentette, hogy
a kozossegi tervezest mar egy korabbrol 6sszeszokott helyi csoporttal lehetett megkezdeni.
A koz6s munka lenduletesen indult, a helyiek aktivan bekapcsolodtak a kulonbozé lakossagi fo-
rumokba, tervezesi és helyszinfelméresi feladatokba, konkret elképzeléseik voltak arrdl, minként
szeretnék hasznositani a plebaniat.
Konfliktushelyzetet teremtett azonban a mlemlékvédelem csatlakozasa a tervezés eldrehaladott
fazisaban. A Nivegy-volgy lakéinak fontos volt a fenntarthatosag, amely megvalositasa Utkdzott
egyes muemlékvédelmi szempontokkal.
A Forster K&6zpont projekt koordinatora, Fogarasi Barbara utélag igy nyilatkozott errdl az ellentét-
rol:
A miemliéki kutatok elsosorban a miemieki értékek maximalis megorzeset szerették volna latni;, mig a
helyi kézosségnek pont ez volt a fontos, hogy hogyan tudja ugy hasznalni az epdiletet, hogy az komfor-
tos leqyen szamara, a tereket tudja ugy hasznalni, amilyen funkciora 0 éppen szeretné és nem voltunk
elég nyitottak arra, hogy megértessik a masikkal, hogy miért fontos az, amit mj szeretnénk.”

Mindezekre a problémakra az egyutt dolgozas, a k&zds forumok és beszélgetések jelentettek
megoldast. A felek gondolatait, étleteit és elvarasait végul az Epitész Studio ontotte formaba.

A tervezési folyamat 6sszessegeben tehat sikerrel zarult, az ot falu lakéi Ugy érezték, az 6 véle-
meényuk is szamit, és olyan projekt valosul meg, amihez mindnyajan hozza tudtak rakni.

A projekt hozadéka a 2016-0s Jovo MUhely volt, ami tobb muhelymunka, k6zossegi tervezés révén
igyekezett megvalaszolni a volgy jovojével kapcsolatos kérdéeseket.

A Nivegy Haz példaja mutatja, hogy a kilonbdzo érdekek érvényesilése parbeszéd és kdzos
tervezés Utjan megoldhatd. Fontos azonban, hogy minden érintett a kezdetektdl részt vegyen a
ko&z6s munkaban.

2 Nivegy: https.//www.youtube.com/watch?v=BkhfL2nSrtQ. Elérés 2019. oktober 23.
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\ 9 ' 6.3 Teleki tér

A Teleki teret 2013-ban az Ujirany Csoport vette a szarnyai ala, a Magdolna Negyed Program |1,
keretében. A kozdssegi tervezés célja az volt, hogy egy olyan, konszenzuson alapulo terv szuiles-
sen meg, amit a helyi kbzosség is magaenak tudhat.

A lakossagi férumok, tervezési muhelyek folyamatos, pozitiv visszacsatolast jelentettek a lakoknak,
ugyanis altalanos félelem volt a projekt kezdetén, hogy valdjaban csak a felkinalt lehetdséget fi-
nomithatjak. lgy az, hogy valéban az 6 6tleteik kertltek bele a tervbe, mindenki szdméra kellemes
csalodast jelentett. A tervekben a legtébben a sokszinlséget emelték ki és azt, hogy kulonbozo
korosztalyok és tarsadalmi rétegek is tudjak majd hasznalni.

A legerGsebb pozitiv élmény sokszor nem is maga a tervezés, hanem a programok kozdsségte-
remto ereje volt.

A kozossegi tervezés egyik legnagyobb eldre lepése volt, hogy létrejott a Tarsak a Teleki Térért
Egyesulet®, amely kozosségfejlesztd programok szervezése mellett abban is segitett, hogy az
olyan extra 6tletek, amik az eredeti tervekbe mar nem fértek bele, kesdbb palyazatok utjan meg-
valésulhassanak.

A program jelentoségét a helyiek életeben talan a legjobban a Teleki tér Facebook oldala szem-
lélteti (Milyen legyen a Teleki tér?), ami a felUjitast kovetoen is aktiv maradt. Itt nyomon kévetheto,
hogy az elmult években hogyan alakult nem csak a tér, de a tervezés soran létrejott kozdsség
sorsa is. Eveken keresztil tinnepelték példaul a feldjitas évforduldjat, kulonleges sziletésnapi ren-
dezvenyekkel, mini fesztivalokkal a téren.

A kbz6sségi tervezés ezen a helyen maximalisan elérte a céljat, visszaadott egy olyan varosi helyet
a lakoknak, amit el tudtak kezdeni aktivan hasznalni, a sajatjuknak érezhették, és ezzel felel0sséget
tudtak vallalni érte. A projekt kdzosségfejlesztd hatasa révén motivalta a helyieket, hogy aktivan
vegyenek részt kornyezettk alakitasaban. Nem csupan a tér Ujult meg ezaltal, de létrejott az
egyestlet is, ami gondoskodik arrél, hogy sokaig fenn is maradhasson.

D Tarsak a Teleki Térért Egyesdilet adatlapja.: http://www.onkentes.hu/szervezetek/tarsak-teleki-terert-egyesuelet.
Elérés 2019. oktdber 23.
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\ 9 ' 6.4 Kistarcsa, Ifjusagi tér

A kistarcsai Ifjusagi tér fejlesztéset 2015-ben egy kdzossegi tervezés alapozta meg, amit a varos
onkormanyzata a Budapesti MUszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem Urbanisztika tanszékérdl
Alfoldi Gyorggyel kozésen szervezett meg.”

A kodz6sségi tervezés harom 6 részre kulonult el, ezek a civil forum, a vallalkozoi férum és végul
a ,Mindenki karacsonya” rendezvénynap voltak.

A lakossagi forumokon azokkal a helyiekkel igyekeztek kapcsolatot teremteni, akik kdzvetlendl is
érdekeltek voltak a tér jovojében. Két tervezesi jatékkal készultek szamukra, a ,Szeret — Nem sze-
ret” a tér jelenlegi helyzetét vizsgalta, mig a ,Kistarcsa okosan” a fejlesztési lehetdségeket igyeke-
zett feltarni a résztvevok szamara.

A Mindenki karacsonya” rendezvényen az egyetem képviselete egy kulon standdal telepdlt ki,
ahol barkinek volt lehetosége elmondani a vélemeényét a tér fejlesztésével kapcsolatban. Ezen az
alkalmon mintegy 100 ember élt a lehetdséggel, és a kreativ, gondolatébreszto jatékok mellett
komoly parbeszédek tudtak kialakulni a ter jovojét illetoen.

Ezek alapjan a férumok alapjan szuletett meg a tér koncepcioterve, illetve egy tervezd 6sszefog-
lalo, ami olyan javaslatokat es lepéseket fogalmazott meg, amik teljesiteni tudjak a helyiek vagyait,
elképzeléseit. Ezen adatokbdl sziletett meg az 6nkorméanyzattal szoros egyuttmukoddésben ké-
sobb a kiviteli terv.

A program fontos eleme volt, hogy a lakossagi forumokon elhangozott vélemények ne csupan
az elsé otleteknél legyenek figyelembe véve, hanem folyamatosan hangsulyos szerepet kapjanak.
Az Ifjisagi tér csak igy tudott Kistarcsa foteréve valni. Identitasképzd ereje azért tudott hatast
gyakorolni a varos lakosaira, mert Ugy érezték az ¢ véleményik is formalta a vegeredmenyt.

Ezek alapjan vilagosan latszik, egy hely akkor tud a kérnyezetének meghatarozo alkotoeleméveé
valni, ha a helyi lakosok aktivan részt vehetnek a tervezési folyamatban.

D ,Kistarcsa / Ifjusag Tér / Kozosségi Tervezes / 2015". /ssuu, https://issuu.com/uflab/docs/2015_kistarcsa. Elérés
2019. oktober 23.
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Még ha arra nincs is lehetdség, hogy a munkafolyamat minden Iépésében részt tudjanak venni, a
vélemeényuket szem elott kell tartani akkor is, amikor személyesen nincsenek jelen. A kreativ, jatée-
kos feladatok segitenek abban, hogy olyan témakban is vélemenyt tudjanak nyilvanitani az em-
berek, amikben egyébként kevésbé mozognak otthonosan. Ezekkel az eszkdzokkel a kezikben
megmutathatjak, hogy a sajat kornyezetiknek valdban ok a legnagyobb szakértdi.
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7. Eszkoztar

#kommunikacioscsatorna #hogydolgozunk

#megoldasok #kozosségfejlesztées
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@ 7.1 Kbzdssegi média
A Z generacio, azaz netgeneracio szamara a kozosseégi media fellletek hasznalata éeletik szerves
része, az online és az offline vilag egydttesen érvényesul szamukra. A jelenlét a ktlonbozo plat-

formokon elvaras énmaguktdl és a kortarsaktol egyarant. Ha véletlenul nincs naluk az okostele-
fonjuk, az szorongast valthat ki, hiszen feler6sédik a kimaradas érzése.

Tari Annamaria Z generacio cimu konyveben a digitalizacio és a kozossegi médias feluletek sza-
mos elonyét emliti: tobbek koz6tt a rugalmas gondolkodéas és a nyitottabb személyiség kialaku-
lasahoz is hozzajarulnak. Emellett hatassal vannak az interaktiv hajlam névelésére is, amely altal a
vizualis gondolkodas az el6z6 generaciokhoz képest joval meghatarozobb.

Az ott talalhat6 informéacioaradat eredményeképp az informaciofeldolgozas rendkivul felgyorsult,
a Z generacio ebben is élen jar. Emellett a szUretlen informacidk kozott konnyu elveszni, 6ssze-
zavarodni, ennek elkertléséhez megfeleld kritikai érzék kialakitasa szikséges. ®

Az egyes kozosségi média feltletek alapvetd célja a kapcsolattartas, a felhasznaldk interakcioba
léphetnek ismeroseikkel, barataikkal barhol is legyenek a Foldon. Erre szamos lehetoséget kinalnak
a kulonbozd platformok: a csevegés mellett fotdkat, videdkat tolthetnek fel, jatszhatnak, posztol-
hatnak, hireket olvashatnak és megoszthatnak, és még rengeteg opcié kozul valaszthatnak a fel-
hasznalok.

Mindezt kihasznalva a véllalatok is megjelentek ezeken a feltleteken, ezaltal a marketing egy el-
engedhetetlen tényezdjévé valt a kozosségi média.”

Mivel ezek a fellletek a mindennapok részéve valtak a kbzosségi tervezésnek is nelkulozhetetlen
eszkodzei, hiszen a kapcsolattartasnak ez egy olyan interaktiv lehetdsége, amely mar 6nmagaban

s Tari Annamaria: Z generacio. Budapest Tercium Kiado, 2011.
® Dollarhide, Maya. ,Social Media”. /nvestopedia,
https://www.investopedia.com/terms/s/social-media.asp. Elérés 2019. oktober 24.
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is részvételre 6sztondz a két iranyd kommunikacio reven. A platformok nyujtotta specialis eszko-
76k segitségével naprakész, friss informaciok megosztasara alkalmazhato. A multimédias lehet6-
ségek pedig a figyelemfelhivasban, tajékoztatasban jatszanak fontos szerepet. ©

A workshopok folyaman mi is éltiink a k6zdsségi media nydjtotta lehetdsegekkel. A tajékoztato,
kapcsolattartd funkciok mellett a tervezésbe is bevontuk kreativ, inspirald kdzegként hasznalva,
amelyet részletesebben a 4. fejezetben targyalunk.

A figyelemfelhivashoz, résztvevok gyujtésére is a kdzosségi médiat hivtuk segitségul, hiszen a
nagy szamu felhasznalo révén széles rétegekhez tud eljutni hirdetésidnk. Online szérélapunk ke-
szitésenel (Melléklet 1. dbra) nagy hangsulyt fektetink arra, hogy alkalmazkodjon a kor és a le-
hetseges jelentkezOk igényeihez, az arculat és a megfogalmazas is részvételre 6sztondzzon.

D Budapest Fovaros FOpolgarmesteri Hivatal, Varosépitési Foéosztaly, Varosmeguijité Csoport: Tér_Kéz Budapest,
Példatéar, J6 gyakorlatok a tarsadalom bevonasésra. Budapest, 2018.
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@ 7.2 Csoportmunka

A workshopokon a legtébb feladatot csoportmunkaval oldottak meg a résztvevok. A 3-4 fobdl
allé csapatokat a résztvevok érdeklodési korei alapjan hataroztuk meg, amit az el6zetes kérdo-
ivekben mértiink fel. Osszedllitottunk egy épitész hallgatékbdl allé kontrollcsoportot, a nem épi-
tészeket pedig vegyes csapatokba szerveztuk, hogy egy-egy csoportban minél kilénbézobb né-
z6pontok tudjanak talalkozni.

Csoportmunka alkalmazasa nagyban hozzajarulhat a hatékonysag noveléséhez, mivel a kozos
élmények és empatias erzelmek novelik a jo érzést az emberekben, és igy j6 hatassal vannak az
eredmeényre is.

Ezzel szemben a kirekesztés negativan hat, amely akar tanulasképtelenséget is okozhat. A koope-
rativ szemlélet és a jo legkor biztositasa igy rendkivil fontos szerepet jatszik az elsajatitasi folyamat
sorén.”!

Kdlonosen fontos ez a Z generacid k6zossegi médiaval atszott vilagara, amely miatt kimutatha-
téan nott a tarsadalmi narcisztikussag, mindenki fontosnak és kilénlegesnek akar tunni, az isme-
rosok, kovetdk és a like-ok szama fontosabbak, mint a valddi interakciok. A kilonbozo feltletekre
tokéletes, hibatlan fotok kertilnek fel, amelyek hamis illiziokat keltenek.” Ez a jelenség azonban a
versengést erdsiti, amely a csoportmunkara negativ hatassal lehet, kockaztatva annak eredme-
nyesseget is.

A versengeés kiktszobolesére rendkival alkalmas az un. mozaik modszer, amely az amerikai Elliot
Aronson professzor nevéhez kothetd. A modszert alapvetden a fekete és fehér diakok egyuttmu-
kodésenek elbsegitésere fejlesztettek ki, de késobb kiderult, hogy mas élethelyzetekben is haté-
konyan alkalmazhat6 ez az eljaras.

A folyamat soran a résztvevok vegyes dsszetétell csapatokat alkotnak, és olyan feladatot kapnak,
amelyben a kitlzott célt a tagok csak egymas segitségével tudjak elérni. Mivel egyenként nem
tudjak teljesiteni a feladatot, igy szikségszerten egymasra vannak utalva. A feladat megoldasa

D Tari Annamaria: Z generacio. Budapest, Tercium Kiado, 2071
?2 s Social Media to Blame for the Rise in Narcissism?” Psychology Today, http://www.psychologyto-
day.com/blog/compassion-matters/201211/is-social-media-blame-the-rise-in-narcissism. Elérés 2019. oktdber 24.
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kozben tanacsot kell adniuk egymasnak, segiteniuk kell egymast, a folyamat pedig k6z6s prezen-
tacioval zarul, melyben mindenkinek részt kell vennie. #

A workshopok soran a fentebb emlitett el6nydk miatt a résztvevok az egyes feladatokat csoport-
munkaban oldottak meg, amely tapasztalataink alapjan sikeresnek bizonyult. A csapattagok jol
tudtak egyutt dolgozni, eredményes volt a kbzds munka.

A feladatok felépitésének alapjaul a mozaik modszer szolgalt, igyekeztlnk elérni, hogy minden
résztvevo meg tudja osztani gondolatat, és a dontéseket kozdsen hozzék meg. A feladatok utan
kozos kiértékeléseket tartottunk, ahol a csoportoknak Ugy kellett bemutatnia, mire jutottak, hogy
kdzben minden csapattag sz6hoz jusson. A visszajelzések alapjan a résztvevok is Ugy érezték a
legtobb esetben érvényestlt akaratuk vagy kénnyebben elfogadték méas csapattagok dontéseit.

D:: The Jigsaw Classroom. https://www.jigsaw.org/#steps. Elérés 2019. oktober 24.
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@ 7.3 Vizualis kommmunikacio
A tervezési alkalmak folyaman nagy hangsulyt fektettink a vizualis kommunikaciora, mint k&zos

nyelvi eszkdznek a hasznalatara, amely a Z generacio digitalis vildaganak egy nélkulézhetetlen
eleme és az egyik legalapvetobb épitészeti kozlésforma is.

A workshopok menetének szerves részét képezte egyfajta vizualis-épitészeti edukacio is. A részt-
vevoknek szerettlink volna egy minél szélesebb eszkdztarat bemutatni — az Instagram, mint kre-
ativ platform hasznéalataval — annak érdekében, hogy gondolataikat, megfigyeléseiket, ttleteiket
minél jobban meg tudjék fogalmazni, ezaltal el6segitve a k&zds tervezés eredményességét.

Ahhoz, hogy ez a folyamat minél sikeresebb legyen Karpati Andrea Esztétikai nevelés az Uj kép-
korszakban: A gyermekrajztél a vizualis nyelvig cimu értekezésében megfogalmazott modern
muveészetpedagogiai elveket alkalmaztuk, amely a kreativitast Csikszentmihalyi Mihaly elmélete

alapjan ertelmezi:
Az alkotoképesseg minden emberben meglévo lehetdseg, amelynek kibontakoztatasahoz
megfelelo technikai kihivast és inspiraciot jelentd tevékenység és téma szikséges”

A vizualis nyelv meghatarozé a Z generacio szamara, a folyamatos online jelenlétnek kdszénhe-
toen. A ,digitélis bennszulottek” esetén igy az inspirald képalkotd tevekenység természetes mo-
don a digitalis technika.

Ez az eletlk szerves részekent jelen van szinte minden élethelyzetben, igy gondolataikat is az
altala nyujtott eszkozokkel tudjak a legjobban kifejezni. Elényei az interaktivitas és, hogy gyorsan
és konnyen valtoztathato, alakithato.”” Ha a kivalasztott feldolgozasi maéd felkelti az érdeklddést,
az a képi szimbolizacios aktivitasra és az en kifejezOképességre is pozitivan hat.

D:: Karpati Andrea: ,Esztétikai nevelés az Uj képkorszakban: a gyermekrajztdl a vizudlis nyelvig”. Magyar Tudo-
many, 1976, o. 8.
2> Karpéti Andrea, Nagy Angelika: ,Digitélis kreativitas — a vizualis és informatikai kulttra szinergigja”. Iskolakul-
tlra, kot. 29, sz. 4-5, 2019. majus

32




Az alkotasi folyamatnak fontos része az értékeles, elemzeés is, hiszen ezaltal Ujabb gondolatok
kerllhetnek a felszinre, mas nézdpontok Uj megvilagitasba helyezhetik a muvet.

A Z generacios diakokkal folytatott kozosségi tervezes folyaman a fent emlitett szempontokra
tamaszkodva alakitottuk ki az egyes feladatokat és a tervezés menetét. Figyeltink arra, hogy a
résztvevoknek minél inspiralobb és motivaldbb tevékenységeket taléljunk ki arra 6sztondzve Oket,
hogy minél kreativabb megoldasokat talaljanak a felvetett problémakra.
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8. Résztvevok
#kikvoltakitt #honnanjottek

#/generacio #szamitavélemenyuk
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A kdz6sségi tervezés talan legfontosabb eleme, hogy kikbol all dssze a tervezoi csapat. Lényege,
hogy ne csak a szakmaban jartas embereket szolitsuk meg, hanem egy sokkal tagabb k6z6sséget
vonjunk be a tervezésbe.

A Népsziget tervezdi csapata egy mestersegesen 6sszeallitott ,labor” volt, ahova 6nként jelentke-
z0ket vartunk az orszag minden pontjardl. Mivel kutatasunk a Z generéaciora és a veluk valo kap-
csolatteremtésre fokuszalt, a jelentkezési korhatart 15 és 25 év kozé helyeztik, és annak érdeké-
ben, hogy jobban megismerjuk a jelentkezoket egy elbzetes kérdoivezéssel felmértuk érdeklodési
koruket, a szocialis média hasznalati szokasaikat és a kapcsolatukat a kortars épitészettel.

Amikor arrol kérdeztik oket, milyen kdzosségi mediakat hasznalnak szivesen, az Instagram ab-
szolut elsO helyet kapott, a megkérdezettek 83,3%-a hasznalja rendszeresen, a Facebook csak
66,7%-kal kovetkezik utana (Melléklet 2. dbra). Az Instagramban sok kreativ lehetdség van, mint
az a korabban targyalt fejezetben is jol latszik, a Z generaci6 altal leginkabb preferalt k6zosségi
média.

JAmikor nem csak a tervezoket, hanem a leendo felhasznalokat is bevonjak a tervezés folyama-
taiba.”—hangzik az elso valasz arra a kérdésunkre, hogy a résztvevok szerint mit jelent a kozosségi
tervezes. (Melléklet 1. tablazat) Mivel mar maga a kifejezés beszédes, jellemzoen jol meg tudtak
fogalmazni a jelentesét, de 6sszességében nem nagyon talalkoztak ezzel a fogalommal a felhi-
vasunk elott, 77,78%-uk kordbban nem is hallott réla. (Melléklet 3. abra)

A kortars épiteszettel kapcsolatban mar kicsit visszafogottabb vélemények érkeztek, legtobbjik
inkabb negativ/semleges véleménnyel van a XXI. szédzad épitészetérol. (Melléklet 2. tablazat)
Egyikdjuk a kovetkezdt irta a témaral:
.Nagyon két véglet: vagy fantasztikusat alkot vaqy valami egészen furcsat’ amivel remekdl parba
allithatod a kovetkezd valasz is: ,Néha talan mar tdl futurisztikus, viszont nagyrészt lenyligéz a le-
tisztultsagaval."

Ezek jol dsszefogjak azt a kettds erzést, ami a Z generacio és a kortars épitészet viszonyat jelle-
mezi, az érdemeit és esztetikus megoldasait nem tagadjak, de legtébbszor tavolallonak érzik ma-
guktol.

.INéhol esztétikusan eqyszerd, néhol tul modern.”
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Szerettlink volna arrdl is képet kapni, hogy résztvevoink milyen k6zdsségi tereket hasznalnak szi-
vesen jelenleg, és ezt milyen mindségben teszik. Az elsédleges funkcidkat, amiket minden véalasz-
ado kiemelt, az a konyvtar és a rendezvenyterem volt, azaz egyszerre fontosak nekik a csoportos
tevékenységek, de az olyan k6zosségi helyzetek is, amikor korul veszik Oket az emberek, de nem
szukséges feltéetlendl interakcioba lépnitk egymassal. A rendszeresen hasznalt kozdsségi terek
kozott elokeld helyen szerepeltek a nyitott, szabadtéri helyzetek (parkok, kozterek), enhez kap-
csoloddan a zoldterdlet szinte minden vélasznal megjelent, amikor az idealis kdzdsségi terekrol
kérdeztuk a csoportok tagjait. (Melléklet 3. tablazat)

Amikor az épulet megformaltsaga volt a kerdés, hasonlo egyetértésben valasztottak legfontosabb
jellemzonek a fenntarthatdsagat, a multifunkcios és nagy nyitott tereket. (Melléklet 4. abra)

A valaszok alapjan latszik, a generaciora alapvetoen jellemzé a nyitottsag, érdeklodessel fordulnak
a kortérs épfitészet felé, de véleményuk, jelenlétuk sokszor nincs megfelel6en figyelembe véve,
kérdéseik gyakran valasz nélkdl maradnak. (Melleklet 5. &bra)
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9. Népsziget
#fejlodés #alulrolszervezodeés

#helyikdzosseg #jelenlet




A helyszinvalasztéas azért a Népszigetre® esett, mert Budapest olyan, kilénleges, de kissé félreesé
pontja, ami jelen pillanatban mar a fejlesztés kapujaban all.

A Népsziget kulonos hangulatat az indusztrialis jelleg és a természet vad térhoditasa adja. Mindez
taldlkozott egy olyan kreativ, kortars kdzeggel, amely Ujra élettel toltdtte meg a helyet. Tobbek
kozott ilyen hely a Kabin sorozé?’ is. Alapitéi a szemkozti romai parti Fellini Kulttrbisztro tulajdo-
nosai. A Fellini azzal tint ki a parton sorakozé halsttok és langosozok sorabdl, hogy valami Ujat
kinaltak: valodi Duna parti életérzést, termeészetkodzeliséget és nyugalmat. Emellett koncertek, kul-
turalis programok teszik a Romai egy kdzponti helyévé. A tulajdonosok meglattak a Néepszigetben
rejlo lehetdséget, és itt, a hid labanal megnyitottak a Kabint.

Az elso lépés ahhoz, hogy az ipar megvethesse a labéat a szigeten, az északi csticsnal megépulo
Ujpesti vasuti hid volt. A szigeten magas toltés épult, hogy a hidat a legmagasabb vizallas se
veszélyeztesse.

A szigeten és a kérnyékén az ipari forradalom ideje alatt szaporodtak el a gyarak. A felparcellazas,
épitkezés a Vaci Ut tengelyét érintette elssorban.

Az Ujpesti 6bol a magyar hajogyartas egyik kbzpontjanak szamitott a huszadik szazadban. A Ganz
hajé-daru és acélszerkezetgyartd Kft.® az egyik legjelentésebb gyarra vélt az évek folyaman. Itt
készult tobbek kozott a Clark Adam hajodaru.

A gyar az utols¢ idoszakaban mintegy 10000 embert foglalkoztatott. Jelenlegi dllapota méltatlan
a pezsgo kdzponthoz, jovoje teljesen bizonytalan, ugyanakkor a helyi kozosségek figyelmét nem
kerllte el az Uresen allo csarnok, tébbek kozott megalmodtak ide egy “graffiti muzeumot” és a
falakat neves muvészek toltotték meg alkotasaikkal.

N Kép: BJ. Sackl / KEK - Kortérs Epitészeti Kozpont
26 Gazzal bendtt romantika egy elfeledett helyen — Népsziget”. WeloveBudapest HU, 2016. méajus 11,
https://welovebudapest.com/2016/05/11/gazzal-benott-romantika-egy-elfeledett-helyen-nepsziget/
°7" Két j Duna-kozeli nyari terasz — Kabin és Kadarka Barka". WeloveBudapest HU, 2017. jinius 8., https://welo-
vebudapest.com/2017/06/08/ket-uj-duna-kozeli-nyari-terasz-kabin-es-kadarka-barka/.
“ HAJOZAS.HU. ,Népsziget: Budapest szégyene a hajogyartas egykori kozpontja | HAJOZAS. HU". HAJOZAS. HU
- Online Hajcds, Vitorlds Magazin, 2019. marcius 8., https://hajozas.hu/magazin/itthon/nepsziget-budapest-
szegyene-a-ganz-hajogyar/
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Az északi vasUti hid 1abanal eltertld, négy hektaros, artéri tertlet a MAV tulajdonaban &ll. A kecs-
kefarm? kiindulépontja a nyolcvanas években egy teljes gyomirtas volt. A vegyszerezés eredmé-
nyeképp a tertleten szinte teljesen elpusztultak a névenyek, fak, bokrok, de még vedett madarak
is aldozatul estek az irtasnak.

Ezutan dontott Ugy a terllet kezeldje, hogy mas maodszerekkel probélkozik, igy kertltek ide az
elso "bio funyirok” azaz a kecskefarm elsé lakoi. A kecskék azota karbantartjak a tertletet, ezen
felul pedig hozzéatettek a sziget hirnevéhez is. A kdrnyéken él6 csaladok eloszeretettel hozzak el
nekik a konyhai maradékot, zoldségeket, szaraz kenyeret, és élvezik a mar-mar falusi kdrnyezetet.
A kis farmon a kecskék mellett ludak, kacsak, japan tydkok, de még tekndsok is élnek. Utdbbiak
gyakran megunt hazi kedvencként kerdltek a szigetre, ahol azéta boldogan élik mindennapjaikat.

Az sport mindig is hozzatartozott a Népszigethez. Magyarorszag jo eséllyel palyazott az 1928-as
olimpia megrendezésére, amelynek fo helyszine az akkor még Szinyog-sziget névre hallgato szi-
get lett volna. A beruhazas teljesen atformalta volna a sziget képét. Az elképzelésekbdl vegul nem
lett semmi.

A fejlesztési tervekbol egyedul a csonakhazak épultek fel. Ez azonban elég volt ahhoz, hogy az
evezdssport megvesse itt a labat. Kezdetben cserkészek kezdtek el evezni, késdbb egyesuleti szin-
ten is megjelent itt a sport. Az 6bolben rendszeressé valtak az edzések. A hazai evezdssport egyik
kulcsfontossagu helye lett a KSI vizitelepe, amely az utanpotlas nevelésben fontos szerepet tolt
be. Szamos olimpikon itt kezdte palyafutasat.

A Népsziget nyugati partja az 1960-70-es években szabadstrandként mukodott. Ebben az idoben
éplltek az itt talalhatd nyaralok is, kéztuk szamos nagyvallalat udulojével. Ezeket a szigeten és a
kornyeken mukodo gyarak vonzottak ide, tobbek kozott a Ganz hajogyar.

A sziget hasznalata az utobbi idoben lassan kezdett el Ujra felfele ivelni, hala olyan kezdeménye-
zéseknek, mint a Kabin s6r6z6 vagy a Filip. A szabadidos hasznositast segitik az olyan programok

D Népszabadsag. ,Farm a varos szélén". NOL.hu, 2015. jdlius 6., http://nol.hu/utazas/farm-a-varos-szelen-
1548185
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is, mint a ,Komm zu Bitte!"*, ami az utcafesztival fogalom Ujra értelmezése volt 2017-ben. A héa-
romnapos rendezvényen volt tobbek kozott kiallitas, kertmozi és asztalos, karpitos workshop.

Az Olimpiai tervek ugyan nem valdsultak meg, de a megépult néhany csonakhaz nagyon nép-
szerU a kajakosok koreben. Ezek az alulrél szervez6dd programok kicsit tovabb életben tartjak a
szigetpartot, ami annak idején rengeteg nyarald csaladot vonzott ide.

Mindezekbdl latszik, hogy a szigeten mar évek ota jelen van a kdzosségben alkotas igénye, igy
megfelelonek tunt egy olyan tarsadalmi kisérlet helyszinéul, amiben a csapatban dolgozast, a szo-
cialis média hasznalatat és a Z generacio integralasat vizsgaljuk az épitészetben.

.30 ,Komm zu bitte!” Wel oveBudapest HU, https://welovebudapest.com/program/komm-zu-bitte. Elérés 2019.
oktodber 23.
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10. Workshopok

#kozossegepités #kozossegimédia #tervezés

#részvétel #kommunikacio
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A, 10.1 Els6 workshop
1B

#helyszin #ismerkedés #fejlesztés #Ujotletek #elsdbenyomés

2019. augusztus 16-an kerllt megrendezésre az elsO kozosségi tervezést kutatd workshop a Nép-
szigeten, a vasuti hid labanal. A talalkozopont még Pesten, az Ujpest-Varoskapu metromegallo-
ban volt, innen sétaltunk be kdzdsen a tervezési program helyszinére, a Népszigetre.

Az els¢ feladattal mindjart itt szembe talalkoztak a résztvevok, ugyanis arra kértuk oket, forditsanak
kulonos figyelmet az els6 benyomasra, gondoljak vegig, mit valt ki beloltk a sziget latvanya ezalatt
a rovid seta alatt.

Az elsO benyomasok vegyesek voltak, ahogy feltarult elottik a sziget, a romos allapotban 1évo
Ganz hajogyarral. A legtébben elsore a természetkozeliséget emelték ki, sokakat megragadott a
sziget "romantikaja”, hogy kdzvetlen kapcsolatban all a vizzel, pedig majdhogynem Budapest bel-
varosahoz tartozik. Megragadta a figyelmuket, hogy annak ellenére, milyen kevés szolgaltatd van
a parton, mégis rengeteg latogato élvezte a helyet. Ennek a gondolatfolyamatnak a végén emel-
tek ki szinte mindannyian a negativ elemet is, hianyoltak a kiépitettseget, Ugy érezték, a sok kila-
togatd vendég ellenére nincs eléggé karbantartva a hely, a névényzet, bar jo, hogy jelen van,
kicsit tul intenziven terjeszkedik a teruleten.

Ezek utan rovid ismerkedos jatékok kovetkeztek, szerettik volna, ha a tényleges program el6tt
kicsit jobban megismerik egymast a résztvevok. Fontosnak éreztik, hogy a programok soran ne
csak a tervet, hanem a kozosseget is fejlesszuk. Mivel az dnkentesek az orszag kulonbozd pont-
jairdl érkeztek, és tobbnyire nem ismerték elotte egymast, ezek az egyszeru jatekok segitettek
feloldani a hangulatot. A késobbiekben a résztveviket csoportokra osztottuk.

Instagram kincskeresés

Az ismerkedés utan kezdtlnk bele a valodi, Néepszigetet vizsgalo feladatokba. A cél a sziget alapos
megismerése volt, erre hasznaltuk az “Instagram-kincskeresés” nevet visel¢ jatékunkat.

A feladat az volt, hogy Instagramon megosztott térkép alapjan a két csapat megkeresse a Néep-
sziget izgalmas pontjait, azutan egy selfie elkészitésével bizonyitsak, hogy eljutottak a célallo-
masra. Igyekeztlink 6sszeszedni néhany izgalmas informéciot is a helyszinekrol, ezekkel kapcso-
latban rovid kvizkérdéeseket lehetett megvalaszolni Instagramon.
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A kivalasztott helyszinek a Kabin s6r6z0, a kecskesimogaté, a Ganz hajo-daru és acélszerkezet-
gyarté Kft. telephelye, a Vizitelep és a parton talalhaté hajoleereszté volt. Ugy vélasztottuk meg a
helyszineket, hogy a korbejaras soran a csapatok megismerhessék a Népsziget torténelmét, végig
kovethessék, hogy alakultak ki jelen allapotok a szigeten, illetve olyan informaciok birtokaba jus-
sanak, amit késobb a tervezéshez is felhasznalhatnak.

Példaul a Ganz gyarnal a sziget ipari mulfjat ismerhették meg, mig a Vizitelepnél a sportéletet
emlitettk meg, mert a vizi sportok elvalaszthatatlanok a Népszigettdl, ebbdl kdvetkezik tehat,
hogy a szuletendo tervekben is fontos szerepet jatszhatnak majd. (Melléklet 6. abra)

Célunk az volt, hogy a résztvevok iranyitott médon, de sajat maguk altal megismerjék, felfedezzék
a szigetet, megtalaljak az izgalmas pontokat. Mindehhez az Instagramot interaktiv tajékoztatd
feluletként hasznaltuk fel azt vizsgalva, hogy hogyan hasznalhato ez a platform informacioat-
adasra. Mindezt jatekos modon, egy kincskereso-felfedezo jaték keretében igyekeztink vonzova,
motivaldva tenni a résztvevok szamara, hiszen a 3. fejezet alapjan a pozitiv élmények segitik a
befogadast.

A feladat fogadtatasa vegyes volt a csapatok korében. Nagy teriletet kellett bejarni a szigeten, és
sokan kifogasoltak, hogy monoton volt a séta. Az informacidatadas sem mukodott hibatlanul, a
kiemelt pontokon kapott informécios szévegeket nem ismerte meg mindenki a csapatbdl. A kviz
nem volt elég motivaléd ahhoz, hogy alaposan atolvassak a helyszinrol sz6l6 anyagot. Sokszor csak
tippelték a megoldast, vagy csak a csapat egyik tagja olvasta el a szbveget és nem tovabbitotta
azt a tobbiek felé.

A masik probléma, ami jelentkezett, hogy erdltetettnek érezték az Instagram ilyen jellegt, direkt
hasznalatat. Az iskolai tapasztalataikbdl hozott probléma volt, hogy a tanarok rosszul nydlinak
azokhoz a Z generacios eszkdzokhoz, amit 0k mindennap hasznalnak, és ezért Ugy érzik, rajuk
van kényszeritve az. gy nem érvényesult a 3. fejezetben emlitett figgetlen tanulas elve.

Mindezek ellenére a feladat altalanos fogadtatasa megis inkabb a pozitiv iranyba billent, a szigetet
hamar megkedvelték a csapatok. A bejaras soran az egyik csoport a kijelolt Utvonalrdl is letért,
amikor egy izgalmas osvényt fedeztek fel. Ez mutatja, hogy a generacié tagjai alaposabban felfe-
dezik maguknak a helyszint, és izgalmasabbnak tartjak a bejarast, ha nincsenek szigortan vezetve.
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Térkép pottyozés

Miutan a csapatok visszaértek a felfedezo Utrél, muholdas térképeket kaptak a Népszigetrol. A
feladatuk az volt, hogy feltérképezzék, milyen jellegl beavatkozasok sztkségesek a szigeten. Szi-
nes matricakat osztottunk ki a csapatok kozétt, minden szinhez kilénbdzd leptékd beavatkozast
tarsitottunk. A zold potty az abszolut kedvenc tertleteket jel6lte, piros potty azokat a részeket,
amikrél a csapatok Ugy gondoltak, teljesen le kell bontani/takaritani és nullarél Ujraépiteni. A kék
pottyok a fejlesztésre alkalmas tertletek, mig a sargak azok a helyek, amik mar most megfelelden
hasznalhatok.

A feladat alapjaul az Un. SWOT analizis® szolgélt, amelynek soran a késziték dsszegyljtik a fo-
kuszban lévo téma erdsségeit (Strengths), gyengeségeit (Weaknesses), lehetdségeit (Opportuni-
ties) és veszélyeit (Threats).

Ez alapjan alakultak ki a csapatok térképei. Ugyan nem teljesen egyezett a ket kep, az jol kirajzo-
l6dik, hogy a sziget partszakasza sok lehetOséget rejt magaban, és olyan terdlet, amit érdemes
fokuszba helyezni. (Melléklet 7. abra)

Ezekhez képest az épitész kontroll csapat altal készitett térkep egy Ujabb megvilagitasba helyezi
a szigetet. (Melleklet 8. abra)

A terképekbol leszlrhetd, hogy a csapatok erOsen a part felé koncentraltak, igazan értékes tert-
leteknek azokat jelolték be, ahol a természet az épitett kornyezet folé emelkedik. Lathato a térke-
peken, hogy az épitészek megfigyelései sem térnek el nagy mértékben, dsszessegeben ok is ha-
sonldan jelolték ki az egyes terileteket. Ezt viszont kevesebb matricaval tették, jol érzékelheto,
hogy nagyobb egysegekben gondolkoztak a szigetrdl, kevésbeé a pontszert élmények, benyoma-
sok hataroztak meg a meglatasaikat.

Ennek ellenére az eredmények nem kalénbdznek jelentds Iéptékben, tehat a nem épitész csapa-
tok sok, aprd benyomasa ugyanugy kirajzolta azokat az egységes, nagyobb terlleteket, amik
napjainkban meghatarozzak a sziget karakterét.

- ,A Detailed SWOT Analysis Example (Applicable To All Industries)”. ClearPoint Strategy, 2018. majus 2.,
https://www.clearpointstrategy.com/swot-analysis-examples/.
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* 10.2 Masodik workshop

#fokusz #digitalisképalkotas #muvészetésmegfigyelés

A masodik workshopot augusztus 25-én rendeztik, és Ujra a Népszigetet, azaz a tervezési hely-
szint latogattuk meg.

Fokuszban ez alkalommal a part és annak jellegzetes vonasai, elényei, hatranyai, voltak. Célunk
az volt, hogy a helyszin léptékét eggyel csokkentsuk az el6z0 bejarashoz kepest, és a résztvevok
figyelmét is egy kisebb teruletre iranyitsuk.

Igyekeztink ezen az alkalmon arra nagyobb hangsulyt helyezni, hogy a résztvevok megmutat-
hassak egyéni szemléletuket, latasmodjukat. Két kreativ feladatot kellett teljesitenie a jelenlévok-
nek, amik a digitalis képalkotas témajahoz kapcsolddtak.

Instagram story

Az elso feladatban két Instagram story videot vartunk toltk, amikben a Népsziget pozitiv és ne-
gativ oldalat kellett bemutatniuk. Az Instagram sok kreativ funkciéval rendelkezik, amiket a részt-
vevok Ugyesen kihasznéaltak ahhoz, hogy minél szemléletesebben tudjak prezentalni a megfigye-
léseiket.

A résztvevoink Z generacios fiatalokként nap, mint nap hasznaljak a kulénbdzd kézdsségi médias
felUletet, életlk szerves része, igy jol ismerik ezek eszkoztarat. Ebben a feladatban arra szerettuk
volna ravenni oket, hogy a szamukra otthonos kézeget felhasznalva osszék meg gondolataikat.
Erdekes volt I4tni, hogy a két csapat hasonld eredményekre jutott. Negativ oldalként egyontetlien
a novenyzet elburjanzasat, a sétaut elhanyagoltsagat emelték ki, pozitivumnak pedig a vizpartot
és a latkepet vélasztottak. Ezzel szemben az épitészeket az emberi jelenlét érdekelte, a pozitivum
a Duna-part nytzsgo légkore, a kutyasok és a vizet élvezo csaladok voltak. Ez az élet hozza ma-
gaval a negativumot is, a szemetelést és egyeb karokat, amiket az emberi jelenlét okoz.

Az Instagram story, mint kreativ eszkdz jo kiindulas volt a feladat elvegzéshez. A nem épitész
csapatok igyekeztek a leheto6 legtobb funkciot és vizualis effektet kihasznalni ahhoz, hogy megfe-
leloen kommunikalhassak a vélemenyuket. Az épitészek kevesbé helyeztek hangsulyt ezekre a
kiegészito funkciokra, inkdbb magéaval a képalkotassal fogalmaztak meg allaspontjukat.
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Fotozas

A masodik feladat kicsit kitekintett a muvészeti képalkotas felé, a csapatoknak harom fotot kellett
késziteni kilonboz0, az épitészettel is dsszekapcsolhatd hivoszéhoz. Ezek a szavak a kovetkezdok
voltak: arc, gocpont, hatar. A hivdszavakat az alapjan valasztottuk ki, hogy jelentésuk kotheto
legyen az épitészethez, mégis absztrakt ertelmezésukkel Uj megvilagitasba helyezhessuk a szige-
tet.

Ennek a feladatnak az a kuldnlegessége, hogy segitett abban, hogy egy Uj perspektivabdl szem-
léljuk a partot. Ez a lépés altaldban az épitészeti tervezés kezdetén is megjelenik.

A feladatban a Z generacio erds vizuélis szemléletmddjara tamaszkodva és az altaluk természetes
modon kezelt digitalis technika felhasznalasaval probaltuk absztrakt gondolkodasra és az eszko-
z0k muveszi felhasznalasara 6sztondzni a résztvevoket.

Az elkészult fotok jol mutatjak az egyes személyek és csapatok egyéni szemléletét, és a Népszi-
getet is Uj fenyben lathatjuk a képeken keresztul. (Melléklet 9. abra)

A muveszeti képalkotas feladata elinditotta a nem épitész csapatokban is az absztrakt gondolko-
zas folyamatait. Sikerult a képeikkel elvonatkoztatni a szavak sz6 szoros értelemben vett jelenté-
sétol, és megvizsgalni a Duna-partot rajtuk keresztul. Azonban a jelentés, a szavak és a monda-
nivald utdlag kdnnyen visszaolvashato a képeikbdl, az absztrakcid nem ment olyan messzire, mint
az epitész fotoknal. Az altaluk készitett képek sokkal tavolabb lépnek a hivoszavaktdl, jelentesiiket
mar joval nehezebb fellelni a fotokon. (Melléklet 10. &bra)

K6z6s vonas a mindségre és esztétikara vald igény, ami minden csapat fotdiban megjelent. A nem
épitészek ugyanugy fektettek energiat a kompozicioba, a fotok megalkotasaba, mint az épitészek.
Ez alapjan latszik, hogy az esztétikai itéloképesség erdsen jelen van a Z generacidban, erdemes
odafigyelni a meglatasaikra a témaval kapcsolatban.
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* 10. 3 Harmadik workshop

#éloelbkép #romaifeeling #helyszinbejaras #funkcidséma

A harmadik tervezési alkalmat szeptember 1-jén tartottuk. A helyszindnk ezuttal a Romai part volt.
A workshop célja az volt, hogy bemutassa, hogyan tud kdz6sségi helykent mukodni a Duna-part
egy valos példan keresztul.

Partbejaras

Erre az alkalomra igyekeztlnk tovabb fejleszteni a Néepszigeti Instagram kincskeresés jatekunkat.
Instagram storyban elérhetové tettlink a résztvevok szamara egy térképet, amin bejeldltuk a part
izgalmas pontjait. (Melléklet 10. abra) A csapatoknak nem volt kételezo az 6sszes helyszint felke-
resni, ez alkalommal a dontés rajuk volt bizva. Kivalasztottak harom pontot, ami szamukra a leg-
izgalmasabb volt. Ezekrdl a helyekrol egy-egy fotéval bejelentkeztek, majd amikor visszatértek a
kiindulasi pontra, beszamoltak egymasnak a |atottakrol és tapasztalataikrol.

A 3. fejezetben megfogalmazott flggetlen tanulasnak nagyobb teret engedve, szabadabb mo-
don tudtak igy megszerezni azokat az informaciokat a partrél, amelyeket érdekesnek, relevansnak
gondoltak. Elményeiket a mozaik médszerre alapozott kozds megbeszélés soran tudtak egymés-
sal megosztani, igy végul mindenkiben kialakulhatott a teljes kép a Romai partrol.

A fejlesztés pozitiv fogadtatasra talalt. Az altaluk valasztott helyeket sokkal alaposabban megvizs-
galtak, mint a Népsziget kotelezo pontjait. A bejaras sikerességét mutatja, hogy a Z generacionak
fontos az 6nalld tanulas, és hogy szelektalhassak a témakat az alapjan, hogy mi érdekli oket iga-
zan. A tapasztalati Uton valé megismerés fontosabb volt szamukra, mint a szovegszerd informa-
cidatadas. A harom csapat kulonbozo helyeket keresett fel a parton és egymas beszamoldit meg-
hallgatva végul kerek képet kaptak arrél, hogyan hasznéljak az emberek jelenleg a Romai partot.

Otletroham

Az Istagram kérdés-boxanak hasznalataval kilénbozd, a parttal kapcsolatos temakat vetetttink fel,
amelyekre a csapatoknak megadott idore minél tébb 6tletet kellett kildenie valaszként. A feladat
célja az volt, hogy felmérjtk, milyen gondolatokat gyUjtottek dssze az eddigi workshopokon a
parthasznélattal kapcsolatban, illetve elokészitstk a végleges funkcidvélasztast a tervezési feladat-
hoz.
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A gyors és nagy kreativitast igénylo feladat soran az Instagramot felhasznalva, altaluk ismert esz-
koz segitségével, de Uj felhasznalasi modban tudtak 6sszegyujteni gondolataikat a csapatok.

Az otletek kénnyen jottek a csapatoknak, ebbdl is latszik, hogy a bejaras sorén, illetve a korabbi
workshopok alatt sikerdlt olyan tudashalmazt ¢sszeszedniuk, amit képesek aktivan hasznalni. lgaz
az azonnali visszajelzések ezt az eredményt meg nem mutattak, sokan nem értették meg csak
utdlag, hogy a feladat hogyan tett hozza a tervezési folyamathoz. (Melléklet 4. tablazat)

Funkcioséma

A csapatok azt a feladatot kaptak, hogy a nap folyaman megismert funkciokbol valasszak ki azo-
kat, amiket a sajat tervukben viszont szeretnének Iatni. A kovetkezd |épés egy funkcidséma készi-
tése volt, az Instagram 3x3-as haldjara.

9 fotdt vartunk a résztvevoktol, amik azokat a kivalasztott funkcidkat mutatjak be, amit fel szeret-
nének hasznalni a tervekhez. A kilenc fotét olyan elrendezésbe kellett feltdltenitk Instagramra,
hogy azok egyfajta funkcidséma maddjara tudjanak muikodni. A fotdkat a Romai parton kellett
elkésziteniuk, megkeresve vagy eljatszva azokat a funkciokat, amikkel dolgozni szerettek volna a
késobbiekben.

Ebben a feladatban az Instagramot kreativ platformként egy terv Iétrehozasara hasznaltak a részt-
vevok, amely modulrendszerét, eszkoztarat felhasznalva tudték megosztani gondolataikat.

A végeredmeny csapatonként egy funkciéséma volt, amiben a funkcidkat, elrendezést a csapat-
tagok kozosen hataroztak meg. A nem épitészek is gyorsan adaptaltak a feladatot, megértették
a funkciéséma mibenlétét. Ebben segitségukre volt, hogy modulrendszerben kellett dolgozniuk,
az Instagram altal adott keretek hozzajarultak ahhoz, hogy olyan tervek szilessenek, amikkel ke-
sobb tovabb tudtak dolgozni.

A csapatok kozoétt a funkcidvalasztasban mutatkozott meg a kilénbseg. A nem épitészek azokat
a funkcidkat gondoltak Ujra, amiket eddig megismertek a parton, mig az épitészek tobbszor éltek
azzal a lehet6séggel, hogy sajat maguk jatszottak el a funkciot, amire szukséguk volt. Olyan funk-
ciot valasztottak, ami a parton eddig nem Iétezett, egy vizi kalandparkot (elso kép) almodtak meg
a partra. Ebben mutatkozik meg a masodik jelentds kulonbseg is, az épitészek egy specifikus cél-
csoportot valasztottak, mig a masik két csapat igyekezett olyan helyet teremteni, ami szélesebb
kozosség szamara elérhetd. Igy sziletett meg egy ,party stég” (masodik kép) szinpaddal és egy
Uszd pihendsziget napozdaggyal és jatszosarokkal a gyerekeknek (harmadik kép).
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* 10.4 Negyedik workshop

#makett #kézzelfoghatd #végeredmény #tervezés

Az utolso alkalomra szeptember 14-én kerult sor a BME Urbanisztika Tanszékének konyvtaraban.
Ezen a workshopon az eddig megszerzett tudasukat hasznalhattak fel, amikor egy modellezési
feladattal végleges alakot adtak a terveiknek.

Eloképek

Szeretttk volna a modellezés megkezdése elott kicsit a kortars épitészetet kdzelebb hozni a részt-
vevokhoz, igy kivalasztottunk harom példat, amik valamilyen modon kotodtek az utolsé feladat-
hoz, és néhany széban bemutattuk Oket.

Néhany képben ismertetttk Fujimoto Final Wooden House-at (Melleklet 11. abra) és a Sanghai
Magyar pavilont (Melléklet 12. abra), amiket azért valasztottunk, mert modulrendszerbdl valo épit-
kezésuk hasonlo elveket kovetett, mint az a rendszer, amit a tervezési feladathoz hozzarendel-
tunk.

Bemutattuk még a Hellowood 2016-0s csopaki projektjét, hogy a résztvevok lathassak, a kozosségi
tervezés sokszor mukodik mar a gyakorlatban is. (Melléklet 13. abra)

Ezeket a példakat anélkdl prezentaltuk, hogy mi magunk véleményt formaltunk volna réluk, az
értékelés feladata a csapatokra harult. Enhez ismét az Instagram story maodjat hasznaltuk fel, ahol
egy csUszka segitsegevel egyszerten kifejezhettek a véleményuket a latott installaciokkal kapcso-
latban.

A feladatban az informéacidatadasnak olyan formajat hasznaltuk, amiben a befogadonak kellett
donteni annak milyenségérol, amely kritikai gondolkodasra késztette Oket.

Az épitészeti példakat a legtobben izgalmasnak talaltak, bar nem éreztek, hogy kdzvetlendl ho-
gyan tudnanak ezek a segitségukre lenni a tervezésben.

Makettezés

A makett alapjait az Instagramra elkészitett funkcidsémak adtak, igy a formajat és kidolgozasat is
ebbdl a modulrendszerbdl formaltuk meg.

A fellUletre jellemzd haromszor harmas elrendezést tagoltuk tovabb kisebb egységekre, és igy
kaptuk meg azokat az 1,5x1,5 centiméteres balsafa kockakat, amikbol a résztvevok épitkezhettek.
Ezek a valosagban 50x50 centiméteres kockaknak feleltek volna meg. A térbeli terjeszkedést is a
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modulrendszerhez kotottuk, a stégeknek bele kellett férni egy 4,5x4,5 méteres, azaz 9x9 kockabdl
allo kubusba.

A csapatok a sajat funkciésémaikkal dolgozhattak, de nem kellett ragaszkodniuk az elso elképze-
lésekhez, fejleszthették a tervet a modellezés soran, illetve beemelhettek a fa kockakon kivil to-
vabbi kreativ anyagokat is a sajat eszkdztarukbal.

A makettezés soran kilépve a 2 dimenzids vilagbdl, a téri érzékeléssel, Uj szemszogbol tudtak
megtapasztalni az altaluk alkotott helyet. A térbeliség személyes tapasztalasaval a térbeli viszo-
nyokat tovabb tudtak alakitani.

A csapatok munkajaban ennél a feladatnal jelent meg a legnagyobb eltérés. A nem épitészek a
kockakat, mint fix elemek kezdték el hasznalni, elnevezték Oket “széknek” és “asztalnak”, mig az
épitész csapat inkabb, mint alkotdelem értelmezte Oket, és egy struktdrat kezdett el kialakitani
beldltk.

A modulban valé gondolkodas is inkabb a nem épitész csapatoknak okozott nehézseget, vegdl
mind a két csapat kilépett a rendszerbdl kisebb mertekben. Veltk ellentétben az epitészeknek
nem okozott nehézséget az a "kubus’, amit a feladat elején meghataroztunk szamukra. Erdekes
parhuzam, hogy ez a folyamat az Instagram tereben is lezajlott korabban, a fiatal felhasznaldk
kalonbozo kreativ modszerekkel elkezdték az alkalmazasban is megtorni a rendszert, a képek

sy

A funkciésémakat igyekeztek fejleszteni a makettekkel, de a csapatok jellemz6 vonasai nem val-
toztak. Az épitészek "vizi kalandparkja” egy nagyon specifikus kozénség szamara készilt, esztéti-
kailag rendkival magas igenyekkel és gazdag térbeli vilaggal, amit a kockak térstruktiraja adott,
a beemelt extra anyagok pedig a funkciok bovitéséhez jarultak hozza.

Ezzel ellentétben a két masik csapat stegjei sokkal tagabb felhasznaldi kozonsegnek készultek,
igyekeztek a sziget dsszes latogatdjat kiszolgalni. A tartalom és ez a funkcionalis sokszintiség sok-
kal fontosabb volt szamukra, a kockamodulok esztéetikajara kevesebb hangsuly kerdlt, ellenben az
extra anyagok mind az esztétikai megjelenést voltak hivatottak javitani ebben a ket tervben. A
terbeliség kevesbé volt ndluk gazdag, a koncepciot sokkal inkabb a stég és az arra rahelyezett
funkciok adtak.
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Fotozas

Miutan elkészultek a makettek, a csapatok azt a feladatot kaptak, hogy készitsenek fotdkat, vide-
Okat a makettjukrol és ezeket rendezzék dssze egy-eqgy Instagram posztban.

Itt j6l megmutatkozott az epitészek mas szemlélete, Ok valodi “makett fotokat” készitettek, az
alkotasukat egy esztétikus targykent, beallitassal fotdztak, nagy figyelmet forditva a fény-arnyek
hatasra.

A nem épitész csapatok inkabb a makettjuk jelentését probaltak megfogni, eljatszott jelenetekkel,
kukaszsakbdl imitalva kék vizet a vided kedvéért, vagy felemelve a valddi Duna elé a makettet.
Ebben a feladatban volt a leger6sebben jelen az egyetemi képzés hatasa az épitész hallgatokra.
Az a ket csapat, aki nem rendelkezett makett fotdzasi ismerettel, sokkal batrabban nyult a kulon-
boz6 kreativ fogasokhoz, ezzel a fotok mondanivaldja a makettrol sokkal reélisabb és erdsebb
lett, mig az épitészek fotdi sokkal esztétikusabbak, de kevesebbet meseéltek a funkciorol.
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dun  10.5 Kiértékelés
w

#végeredmény #pozitivélmény #vélemenyezés #szerepek #megoldasok

A workshopok sikeresen zarultak, a résztevokkel egy utolsd k6zds beszélgetésen értékeltik a ta-
pasztalatokat, késobb pedig egy zar¢ kérdoivben is elmondhattak véleményiket.

Megkérdeztik, hogyan valtozott a véleményuk a k6zdsségi tervezésrol, hiszen amikor elkezdtuk
a kbzos munkat 77,78%-ok még egyaltalan nem is hallott errol a médszerrol. Szinte mindnyajuk-
ban pozitiv élményt hagyott a modszer.

"Nagyon hasznos és lantasztikus dolgokat lehet kihozni belole.”

"Ugy gondolom, hogy eqy mukéddképes elképzelés. Bar eldszor hatalmas tobblet idot és ener-
giat jelent, hosszutavon mindenképpen megterdl ez a kezdeti befektetés, hiszen a felhasznalok
valoszintleg szivesebben jarnak el eqy olyan helyre, melynek megalmodasaban vaqgy,/és kivitele-
zésében szerepet jatszottak. Véleméenyem szerint eqy ilyen epliletre vaqy helyre jobban is vi-
qgyaznanak a felhasznalok. Nem utolso sorban pedig érdekes és szorakoztato tud lenni eqy ilyen
participacios elmeny.”
Mindezt bizonyitja, hogy a résztvevik részt vennének a projektek tovabbi sorsaban is, akar meg-
épitésukben akar fenntartasukban vagy Uzemeltetésukben.

Kivancsiak voltunk arra is, hogyan velekednek az Instagram kreativ felhasznalasardl, milyen volt
az alkalmazast tervezoi feltletnek hasznalni. Egy egytol otig terjedo6 skalan az Instagramot mint
kreativ tervezési felUletet 4,42-re értékelték a résztvevok. (Melléklet 14. dbra)

Szerettek ezzel a fellulettel dolgozni, mindegyik részvevo tudott kedvenc jatékot valasztani, az
Instagram inspiralta Oket a kreativ gondolkodasra.

Megkérttk a résztvevoket arra is, hogy a megszuletett terveket kulon-kdlon is értékeljék egy meg-
adott szempontrendszer szerint.

A feladat minden projektnél az volt, hogy szemantikus differencialskala segitsegével értékeljék a
végeredmeényt.

Party stég (58. oldal elso sor)
Az elsO csapat egy olyan stéget almodott meg, amin helyet kapott egy kis rendezvényszinpad,
tanctér illetve Ulohelyek, és egy kisebb bar Uzemeltetésére is alkalmas. (Melléklet 16. abra)
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Vizimozi (58. oldal masodik sor)

A masik nem épitészekbdl allé csapat egy olyan Uszo, szabadtéri mozit tervezett, amihez csénak-
kal is ki lehet kotni, és ha épp nem vetitenek filmeket, pihenohelyként is tud funkcionalni, labléga-
toval és padokkal. (Melléklet 17. dbra)

Vizipark (58. oldal harmadik sor)

Az épitész csapat egy vizi kalandparkot tervezett, aminek maszéfalat a modulrendszerbdl fejlesz-
tették ki. Kiegészitették meg egy csuszdaval es egy majomhintaval, igy a terveknek nagyon eros
kapcsolata lett a vizzel. (Melléklet 18. dbra)

Szempontok (1-td/ 5ig) Party stég Vizimozi Vizipark
Funkcié — Forma 2,4 3,25 3.1
SzUk réteg — Barki hasznalhatja 4,3 4,4 2,3
Esztétika — Hasznalhatdsag 2,9 2,7 3
Multifunkcionalis - Specialis 2,8 4 4,5

A szamadatokbdl latszik, hogy a nem épitészeknek sokkal fontosabb volt, hogy szélesebb tarsa-
dalmi réteg szamara hasznalhat6 legyen, nagyobb hangsulyt kapott a funkcionalitas, bar fontos
volt az esztétika, altalaban inkabb alavetették a funkcionak.

Ezzel szemben az épitészek inkadbb egy szlk tarsadalmi réteget céloztak meg egy specialis funk-
cioval. Mivel ez a csapat mar gyakorlottabb a téri formalasban, a funkcionalitas és a formaisag
jobban egyensulyba tudott kerdlni, az esztétika nem sértlt a hasznalhatdsag javara.

Mindezekbdl leszlrhetd, hogy az épitész szerepe egy kdzosségi tervezésben az egyensuly meg-
tartasaban keresend6. Mint moderald/segito képes lehet arra, hogy a résztvevok otleteit harmo-
niaba hozza, és ne kellien lemondani bizonyos elemekrol a tapasztalat hianya miatt. De fontos
hangsulyozni, hogy ez csak iranymutatd szerep. A nem épitészek észrevételei sokszor szocialisan
érzékenyebbek. Ha érvényesiteni tudjak a veleménytket, az a tervekre tagadhatatlanul pozitiv
hatast gyakorol, mind a tervezés kdzben, mint a megvaldsulas soran.
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11. Konkldzidé
#részvétel #integracid #szamitavéleménytk

#Ujmegvilagitas #Ujgeneraciok #Ujnyelv
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A kezdeti megfigyelések és az utdlagos veleményezések alapjan a Z generacié mintacsoportja
nyitott arra, hogy bekapcsolddjon a tarsadalmi szerepvallalasba, viszont a hagyomanyos maod-
szerek mar nem felelnek meg erre a célra.

A fiatalok azt varjak, hogy a sajat nyelvikon kommunikaljunk veluk. Tehat, ha azt szeretnénk elérni,
hogy batrabban fejezzék ki sajat veleménytket, az online térhez kell fordulnunk, és igy felvenni
vellk a kapcsolatot. Ha valaki eljut odaig, hogy megkeresse ezeket a kapcsolddasi pontokat, olyan
Uj informacidkat kaphat a Z generéacio tagjaitél, amik valdban eldre tudjak mozditani a tervezési
folyamatokat, és esetleg a hagyomanyos modszerekkel ezek nem kerultek volna felszinre.

A résztvevok érzékenyek voltak a helyszin szocialis sajatossagaira, a funkcionalis szempontokat
altalaban elérébb helyezték az esztétikanal.

A sajat terveiknél végig a Népsziget hasznaloit tartottak szem elott, mig az épitész csapat a ter-
vezés folyaman inkabb az esztétika, a latvanyossag és az Ujitas felé mozdult. Onkénteseink az elsé
pillanattdl kezdve aktiv résztvevoi voltak a tervek alakitasanak, igy sokkal kdzelebb érezték ma-
gukhoz mind a témat, mind az elkészilt terveket.

A dolgozat elején feltettik azt a kérdeést, tud-e mukddni az épitészeti tervezés szerves részeként
valamelyik, a Z generacio altal kedvelt alkalmazas.

A csoport szocialis média hasznalati szokasait megvizsgalva a valasztas végul az Instagram felu-
letére jutott. Az altaluk ismert és sokat hasznalt felulet inspirativan hatott, Gnmagaban is részvé-
telre 6sztonodzte Oket. Az Instagram fellletébdl kiepitett modulrendszer segitett, hogy a feladat
azok szamara is értelmezhet0 legyen, akik nem jartasak az épitészeti szaknyelvben, nem ismerik
a tervezési folyamat egyes lepéseit.

Osszességében a kozosségi tervezés koncepcidja is elérte a céljat, a projektben résztvevok sokkal
érzékenyebben viszonyultak utana a sajat épitett kdrnyezetukhdz, nagyobb hajlanddsagot mu-
tattak arra, hogy valos tervezési folyamatokba is bekapcsolddjanak.

A kozosségi média bevonasa, a kozdsségi tervezes strukturéja és a tervezési helyzet segitett ab-
ban, hogy letrejojjon az az Uj kommunikacios csatorna, ami megnyitja az épitészetet a Z generacio
szamara.

A kommunikéacio ezen formaja lehetoséget adhat arra, hogy a késobbiekben az épitészek és az
Uj generaciok szorosabban egyutt tudjanak mukaodni.
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A modszer beemelhetd a kdzépiskolai oktatasba, workshopok, épitotaborok keretein beldl, ezzel
érzékenyitve a diakokat sajat épitett kornyezetikre, feleldsségtudatossa tenni Oket kozvetlen kor-
nyezetukkel kapcsolatban.

Az egyetemi épitészeti képzésekben a hallgatdk hasznara valhatna azzal, hogy olyan vélemeénye-
ket is megismerhetnek, amik a szakman kivalrol érkeznek, ezzel Uj perspektivakat adva sajat ter-
veiknek, és Ujfajta szakmai fejlodést biztosithat szamukra.

A gyakorld épitészek szamara is érdemes lehet megfontolni ezt a fajta nyitast a Z generacio felé,
mert olyan informaciok birtokaban vannak, amik mashonnan nem hozzaférhetok, de minden ter-
vezeési folyamatot eldre tudnak lenditeni.

Mindezek fényében Uqy érezzuk, a projektben is szamos fejlesztési lehetéség van. Ugy gondoljuk,
integralni tudnank gimnaziumi osztalyokba, ahol délutani foglalkozasok keretében a valds, koz-
vetlen lakokornyezetikben keresnénk kisebb fejlesztési lehetoséget. Ezeket a projektek pedig nem
csupan tervezési szinten segithetnénk, hanem tovabb lépnénk épitétabor keretében a megvalé-
sitasig. Ezzel részletesebben vizsgalhatnank a felnévd generaciok viszonyat a koérnyezetukhoz,
tovabb kutathatnank, hogyan lehet eredményesen kommunikalni a Z generacioval.

A masik fejlesztési lehet6ség, hogy specifikusabb csoportokban, szélesebb kérben végezzik el
Ujra a vizsgalatokat, ezzel Uj iranyokat keresve a k6zdsségi tervezés modszerenek fejlesztésehez.

A fiatalabb generaciok is folyamatos felhasznaldi a kozosségi tereknek, igy kikerulhetetlen az,
hogy szamitasba vegytk a veleménytket. Ha ezt olyan mddon vagyunk képesek megtenni, ami
mindkeét fél szamara hasznos, az az eredmenyekre is pozitiv hatast tud gyakorolni, és a kozosségi
terek mindségének hosszutavu javulasdhoz vezet.
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Participacios tervezes, épitészet,
koézossegi haz

Szamodra mit jelentenek
ezek a szavak?

Szeretnél aktiv tagja lenni Varunk a csapatunkba, ha

egy alkotoi kozésségnek, v’ Erdekel az épitészet,
belelatni abba, hogyan dolgozhat v A szocialis érzékenység
eqylis & Spkenz o8 & felnannfiod v’ Szeretsz csapatban dolgozni,
Probald ki magad egy tervezeési 7 Uj embereket megismemi

S o
folyamat aktiv résztvevéjeként! v Kreativ feladatokkal foglalkozni

Egyetemi kutatasunkhoz keresiink 15 és 25 év
kozétti onkénteseket, akik szeretnének részt venni
egy kozosségi tervezési folyamatban, kiprobalnak
milyen csapatban hézat tervezni.

A téma a kdzossegi hazak €s a kozosség tagjai. A program

keretében bekapcsolodhatsz egy egyedi tervezési folyamatba, ahol

minden dontés a résztvevok kezében van. Célunk, hogy kéz6s, izgalmas
workshopokon keresztiil Iétrehozzunk egy olyan kéz6sségi, kulturélis hazat,
amit mindenki a sajatjanak érez.

A program négy tervezési workshop keretében valosul meg, augusztus folyaman,
Budapesten. Az aktiv, kreativ foglalkozasok egyszerre fejlesztik majd a tervet és a
kézdsséget is.

Kapcsolat: criszi@criszi.hu

1. dbra
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Milyen kdzosségi média fellleteket hasznalsz

83,30% rendszeresen?

66,70%
58,30%

33,30%
25,00%

8,30% I
I

Facebook Instagram Snapchat Pinterest WhatsApp Twitter

8%
I

YouTube

12 kitolt6 alapjan

2 dbra

Hallotal mar a kdzosségi tervezésrdl?

22,22%

77,78%

3 dbra

= igen ®nem

68




Milyen szempotok a legfontosabbak egy kozosségi

nagy, nyitott tér

sok zéld feltlet

kicsi, komfortos terek
nagy befogadoképesség
modern eszkdzokkel felszerelt
fiatalos legyen
otthonossag

belsé tér esztétikaja
varoskeépbe illeszkedjen
multifunkcionalis legyen
fennterthatosag
homlokzat kialakitédsa

tér esetében?

m 3%

s 50 %

s 16,7 %
e 58 .3 %
e 25 %

8,3 %

e 58 3 %
e 50 %
s 41,7 %
s 83,3 %
e /5 %
0%

12 kitolt6 alapjan

4. abra

Fiatalként mennyire tudod érvényesiteni a szavad egy

1

CRyaltlan nem  eu—

kozossegben?

31 5

5. dbra
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&
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MIKESZILT TOBBEK OZOTTA /A
GANZ CYARBAN?

@ A parlament kupolaja

A Szabadsaghid

(© AcClark Adam iszodaru

MI PONTOSAN A KABIN? ==/ MIT HELYETTESITENEK A
: HECSHEK?

@ Cukrészda @ Finyi

. Sorozé st | Disztargy

@ Horgéaszhely o @ Orzékutyak

MIT SZERETTEK VOLNA AN — MIVOLT A 2817-BEN
MEGRENDEZNI A SZIGETEN? o \/ MEGRENDEZETT FESZTIVAL NEVE?

Komm zu bitte!

© olimpia B | (©) yitott kertek

6. Gbra
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Népsziget

71




Népsziget
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10. gbra
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Magyar pavilon, Shanghai Final Wooden House
@

11. dbra 12 abra 13. gabra

75




Alkalmas-e a kozosségi meédia kreativ tervezésre?

1 4,42 5

egyaltlan nem — teljes mértékben

14. gbra

Kozelebb érzed magadhoz a kortars épitészetet a

, workshopok utan? 433 :

egyaltlan nem — teljes mértékben

15, ébra




.Party stég” értékelése a résztvevok altal

2,42 5

forma funkcio

N

szUk tarsadalmi
, ., — barki szamara
reteg szamara

2,92 5

hasznalhatdsag

|

esztétika

2,83 5

multifunkcids specialis

|

16 ébra

77




LVizimozi” értékelése a résztvevok altal

3,25

forma

|

szUk tarsadalmi
réteg szamara ‘

2,67

esztétika

|

multifunkcids

l

17 gbra

funkcio

barki szamara

hasznalhatdsag

specialis




LVizipark” értékelése a résztveviok altal

—_
w
=

forma

1 2,27
sz(k tarsadalmi

réteg szamara

-

esztétika

4,55

)

multifunkcids

18 dbra

funkcio

barki szamara

hasznalhatdsag

specialis




Mit gondolsz mit jelent a kozosségi tervezés?

Amikor nem csak a tervezdket, hanem a leendé felhasznalokat is bevonjak a tervezés folyamataiba.
Kbézosséggel tervezni valamit a kozdsség szamara

Egy koz6sség egylitt tervez valamit, ami mindnydjuk szamara fontos

Kornyezd lakosok bevondsa egy éplilet tervezésébe.

Kozosséggé kovacsolast

Egy csapat megtervez egy éplletet

Egy adott kdzdsség, csoportban megold egy problémat/feladatot.

Csoportban terveznek valamit emberek.

Kozosen a késbdbbi felhasznalok segitségével és véleményeikre adva terveznek a szakemberek.

1. tablézat

Mi a véleményed a kortars épitészetrdl?

Néha talan mar tul futurisztikus, viszont nagyrészt lenyligz a letisztultsagaval.
Nagyon két véglet: vagy fantasztikusat alkot vagy valami egészen furcsat
Modern, futurisztikus, személy szerint nagyon szeretem

Néhol esztétikusan egyszer(, néhol tul modern.

nem ismerek

Nem a kedvenc, de vannak praktikus megoldasai.

Kreativ és érdekes idénként.

Sajnos nem vagyok annyira tajékozott ezen a téren.
Amennyit latok, azok a "kocka épuletek". Ezeket kevésbé tartom nehéznek megtervezni, de kevésbé

esztétikusnak is gondolom.

2. tablazat
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Milyen funkciokat tartasz fontosnak egy kozosségi hazban?

Konyvtar, eléado terem (ahol van "szinpad"), olyan terem, ahol lehet valamilyen mozgéast/sportot

Gzni, tartani, olyan hely ahol le lehet {lni, beszélgetni, talalkozni
Rendezvényterem(termek), tancterem, konyvtar/tanuldoszoba, edzéterem, cukraszda
Tancteér, szinpad, ebédld, rendezvény terem

Nagy diszterem, nagy z6ld kert, kisebb tematikus szobak

sok nagy, kozos tér

rendezvény terem, bifé, konyha

Kreativ szoba, konyvtar, rendezvény terem, konyha, flirdé

kdnyvtar, szoba/terem ahol egylitt ssze lehet (ilni,

Konyvtar, tancterem, bifé, szuvenir bolt, ruhatar, 61t6z6, eléadd terem, terasz, planetarium

3. tablazat

buvarkodas, jatszotér, labi- kacsazd verseny, szabad @ sport, halaszlé, flrdés,

rintus a vizen, vizibanan, zuhanyzo, korcsolyapalya, hajo, csénak, kutya, kacsa-
. . kacsazo bajnoksag, vizi lu-  csonak verseny, vizibicikli @ zas, strand, tikrozédés,
vizhasznalat e , o T
ficsata, vizi futoverseny, vi- | kocsma, padok a sekély ré- mélység, jégpalya, 6ntozés
zibicikli, vizi aerobik, étte- szen, tiszta  viztartaly,

rem a vizen strand

kozos ebéd, kartyazas a nyari napforduld (nnep, moka, nyaralds, tanc, tar-

parton, piknik, bogracs, ku- = farsang, halloween, feszti- sas, vasarnapi ebéd, piknik,

csaladi

tyasétaltatas val, arcfestés, baba uUsz- | bogracsozas, grillparty, ku-
rogram
Prog tato, csaladi versenyek, @ tya, gyerekek

piknik
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buli a
haverokkal

rossz
idében

arterilet

kacsak etetése pukkadasig,
tabortliz, beerpong, ka-
csazo bajnoksag, poker a
vizben
autés mozi, buvarkodas,
hajokazas, sirni a parton,
vadvizi evezés, eséviz gylj-
tes,

nunjaku a fa alatt, satrazas,

barkaépités

eld szerepjaték, lanybucsu,
legénybucsu, eskivé, érett-
ségi buli, majalis, szilvesz-
ter, vizikoncert, szilinapi
bulihajd, vizikocsma
esétanc, pillecukor sultés,
hoember épités, termalviz,
néptanc esdben, korcsolya,
téli kocsma

sneccizés, viziszorny idomi-
tas, vizi élélény kutatés, ho-
mokzsakbol  fal, kacsa
etetd, haletet6

4. tablazat

zene, kaja, pia, tanc, jo-

kedv, emlék, stég

krimi, sator, esd, fesztival,

eserny0, elhagyatott haz

rizs, viz, béka, homokzsak,

szunyog, stég, renovalas,

szemét gylités
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